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EL6SZ0

A digitalis technolégia hasonléan irta Ujra az emberto-
meg fogalmat, sokszorozta meg a kommunikacios felu-
letek szamat és Ossztertletét, mint a weimari koztarsasag
felliletrobbanasa. Amekkora tanacstalansag és kiszolgal-
tatottsdg érezheté ma a digitalis kozosségekben a szer-
vezett trollok manipulacids kisérleteivel szemben, akko-
ra meglepetést okozott egy évszazaddal korabban a re-
pulén kozlekedd, elektroakusztikus és radidkozvetitéssel
tobb tizezer embert elérd politikai szonok. A meglepetés-
bdl szarmazo elény pedig gazdasagi folyamatokat befo-
lyasolt, politikai valasztast dontott el mindkét korszakban.

A 20. szadzad elején az avantgard leszamolt a tradi-
cionalis ornamentikadval, hogy aztdn a modern marka-
technika a pszichoanalizissel és az elektronikaval szovet-
kezve hasznositsa Ujra az ismétl6d6é formak rendszereit.
Az Gj szemlélet a hagyomanyos vilagrendrél levalasztva,
felszabaditva, gazdasagi és politikai rekldmok formajaban
mérnoki precizitdssal szervezte az ornamentikat az aka-
rat mogé. A dontésbefolyasold jelrendszerek — legyen szo
politikai vagy gazdasdagi rekldmrél, brandingelemrél vagy
kozlekedésiranyitd rendszerrél — 6rok tulajdonsaga a kon-
zisztencia, az ismétlés és a kiterjedt jelenlét igénye. Az is-
métlédo jelek rendszere pedig ornamentikaként szivarog
be a mindennapi életbe.

Az ornamentika nézépont, kdrnyezetérdl levalasztan-
do, megvizsgalandd gyanus szerkezet: az ornamentikak
rendszere minden esetben magan hordozza az 6t létreho-
z6 akaratmezdék nyomat, igy az ornamentikat megvizsgal-
va ez a szandékrendszer megkéozelitheté. Az ornamentikak



vizsgalata kulcs a vilaghoz, mintazaton keresztiili hozza-
férés a rendszerhez. A minta jellege, anyaga, forrasa, ki-
terjedtsége, gazdasagi hattere, jatékossaga és tartdssa-
ga fontos informaciot szolgaltat egy gazdasagi markarol
vagy egy politikai rendszerrél.

Ez a konyv az ornamentika utani nyomozasom része.
A Modern ajanlatcim iras koré szervezédik, ami a nemze-
tiszocialista kommunikacidt vizsgalja a korszerl markazasi
technikak nézépontjabdl. A Modern ajanlat egy felvetés —
a 20. szazad elején az a tudas és azok a fogalmak, amik
a korszeril brandinget meghatarozzak, még nem léteztek.
Részleteiben megvizsgalva azonban meglepd, mennyire
kozel keriilt a totélis allam egy totalis marka megvalosi-
tasadhoz. A konyv egy rovid képgaléridban megidézi egy
masik totalitasra toré rendszer, a magyarorszagi szocia-
lizmus ornamentikajat (Zalaegerszeg, 1947-1989), egy ko-
vetkezében pedig a 27 évvel késdbbi (Zalaegerszeg, 2016)
allapotot ugyanabban a varosban. Megfigyelhetd, ahogy
a szocialista ornamentika vazara rarakédtak a magyar vi-
déki barkacskultura és az Gjkapitalista buszkeség rétegei.
Mindkét képsorozat minden tovabbi kommentar nélkil
bizza magat az olvasoéra. Az elvélaszt6 oldalakon és a bo-
riton taldlhaté grafikdk a Kollektiv ornamentika cima kial-
litasra késziltek (Kassak Mizeum, Budapest, 2014).
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MODERN AJANLAT 3

Adolf Loos Ornamentika és biindzés' (Ornament und Ver-
brechen?) cim( irasaban (1908) osztalyozza a vilag dolgait:
mindennek a tetején a modern ember all a maga orna-
mentikamentes, transzparens torténelemképével, targyai-
val, ételeivel, ruhazataval, zenéjével, testével, éplileteivel;
a tobbi dolog innen szemlélendéd. A fejlédés Gvele ér vé-
get, a torténelem linearis: Voltaire ,legy6zi” Szokratészt,
de még elbtte az legy6zi a germant, aki azért jobb volt,
mint a papua, az meg, mint egy kutya. A fizikus pedig a
jové emberének tartogat titkokat. A testfelliletét tetova-
16 modern ember blin6z6 vagy degeneralt, mig a papua
még csak vad és allatias. EpUIetek, mellékhelyiségek, tar-
gyak, ételek és testek vannak tele degeneraltra vagy bi-
n6zére, vagy a még kifejletlen modern emberre, gyerek-
re utald erotikus jelekkel, ornamentikaval. Az ornamens
idegen a modern kultaratél, a modern vilagrendtdl és fej-
I6désképtelen. A modern ember nem, hogy nem igényli,
de megveti, a romlottsag jeleként és gazdasagi karokozo-
ként, blincselekményként tekint az ornamensre.

A hordaban él6 emberek kiilonb6z6 szinekkel méa-
zoltak be testiiket, hogy megklilonboztessék ma-
gukat a tobbiektél, a modern ember szdmara a
ruha maszkként, rejtézkddésre szolgal. Egyénisé-
ge olyan hallatlanul erés, hogy ruhadarabokkal
mar nem fejezhetd ki. Az ornamenstél valé men-
tesség a szellemi er6 jele. A modern ember régeb-
bi és idegen kulturdk ornamenseit sajat belatasa

1 Adolf Loos, Ornamens és nevelés, Bp., Terc, 2004, 154.
2 U6, Sdmtliche Schriften. Wien, Herold, 1962, 276.
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szerint hasznalja. A maga talalékonysagat mas dol-
gokra 6sszpontositja.?

Loos megnevezi a fellileteket, amelyekrél el kell tavolita-
ni az ornamenst, illetve amelyek ornamentikussaga elfo-
gadhatatlan és fenntarthatatlan. Sorrendben: bér (Haut),
arc (Gesicht), falak (Wénde), mellékhelyiségfal (Abort-
wand), haszndlati targyak (Gebrauchsgegenstinde), lim-
lom (Schmarren), varosi utcak (StralBen der Stidte), ciga-
rettatartd (Zigarettendose), ruha (Kleider), halotti szoba
(Sterbezimmer), butor (Mébel), nyelv (Sprache), mézeska-
lacs (Pfefferkuchen), étel (Gericht), tanyér (Teller), irdasztal
(Schreibtisch), cip6 (Schuhe), mlivészet (Kunst).

irasaban a torténelem, az emlékezés feliiletei is épp-
oly ornamentikamentesek, mint amilyen tisztak ,Cion fa-
lai’ a kulturak egymas mellett élése a modern ember né-
z6pontjabol gazdasagi teher. Egyetlen embertipus van a
csuicson, és 6 — mert ismeri primitiv m(ikodésiiket — ural-
kodik a tébbi felett.

Loos letakaritotta az ornamentikat az ember, a nyely,
a ruha, az étel, a hasznalati targy, a butor, a lakéhely, az
utca, a varos és az emlékezet fellletérdl. Sok dolog tiszta
lett (Id. 1. 4bra). A kultarak terméketlen monolégjat felval-
totta a potencial.

Melyik uj eszme kéri fel magat a felszabaditott fellile-
tekre? Mi kuszik fel a ritmikus-geometrikusan Gres hom-
lokzatra, és milyen Uj gondolat réantja akkor most rancba
az ornamentikamentesre simult modern férfihomlokot?

3 U6, Ornamens és nevelés, i. m., 154, 163.
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BEVEZETO

Az aruforgalom iparosodasa, az aruhazak 19. szazadi
megjelenése véget vetett a vevé és az elado személyes
eladd kozti bizalmi viszonyt felvaltotta egy Uj entitas, a
marka. A 20. szazad elején a markatechnika, a ,személyte-
lenitett eladas” tudomanya Németorszagban is felismerte
a vasarlo és a termék kozti bizalmi viszony visszaépité-
sének fontossagat. A termék markatechnikai uton t6rténé
megszemélyesitése és a korabeli pszicholdgiai ismeretek
bevondsa jelentésen atalakitotta a kinalas formait. A mar-
katechnika (Markentechnik) az 1930-as évekre a mentalis-
fegyver-készités tudomanyava, titkos hadi tudassa valt.>
A nemzetiszocialista marka a korabeli piaci marka-
bol fejlédott ki, annak technikait és fogasait hasznalta.
Az 1920-as évektdl Hitler tudatosan épitette a sajat és az
NSDAP part politikai arculatat, az 1933. januari hatalom-
atvételig a nemzetiszocialista marka a korabeli gazdasa-
gi és politikai markakkal versenyben kilizdott potencialis
fogyasztéinak figyelméért. 1933 utan a nemzetiszocialis-
ta élményviladgok és a politikai reklam erészakfoka meg-
novekedett, és ez utobbi a propagandaeszkozokkel 6ssze-
fonddva célozta kd6zonségének ideoldgiai szinkronizala-
sat. A nemzetiszocialistak altal alkalmazott akaratatviteli

4 Wolfgang Schivelbusch, A vasuti utazas térténete: A tér és az idé
iparosoddsa a 19. szazadban, Bp., Napvilag, 2008, 207.

5 Holm Friebe, Branding Germany: Hans Domizlaff's Markentechnik
and Its Ideological Impact = Selling Modernity: Advertising in Twen-
tieth-Century Germany, eds. Pamela E. Swett, S. Jonathan Wiesen,
Jonathan R. Zatlin, Durham, Duke University Press, 2007, 89.
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technikak a Harmadik Birodalom 6sszeomlasa utan beil-
leszkedtek a befolyasolasi ipardgak eszkoztaraba és azota
is hasznalatban vannak.

A nemzetiszocialista marka szamos aspektusa vizsgalt
ma mar. A Hitle-marka feltart®, a szvasztika torténete is-
mert, az arculati elemek a korabeli gazdasagi markak né-
zO6pontjabdl értelmezettek. Steven Heller konyvében’ a to-
talis allam vizualis stratégiajat komplett markarendszer-
ként vizsgalja. De a nemzetiszocialista marka még ennél is
tobbet tudott. Szines, szagos — hangos, izes és tapintasos,
tehat multiszenzualis kodrendszert képzett. Testképeken
keresztlil kommunikalt érzelemmel t6ltott tzeneteket —
ahogy piaci kornyezetben azt a ma korszerlinek szamito
neuromarketing tanacsolja —, valamint intenziven fejlesz-
tette és hasznalta az elektronikus tdmegmédiumokat.

A figyelem megragadasanak és kisajatitdsanak képes-
sége, a bizalom instrumentalizalt felépitése, az akaratatvi-
tel és a befolyasolas kifinomult formai nem veszitettek ér-
tékikbdl az elmult szaz évben. A nemzetiszocialista mar-
katechnika vizsgdlata helyett sok esetben a reciklalas és a

6  Ld. pl. lan Kershaw, Der Hitler-Mythos: Fiihrerkult und Volksmei-
nung, Miinchen, Deutscher Taschenbuch Verlag GmbH & Co. KG.,
2002 vagy Alexander Schug, “Deutsche Kultur” und Werbung:
Studien zur Geschichte der Wirtschaftswerbung von 1918 bis 1945,
Deutschland, 2012.

7  Steven Heller, Iron Fists: Branding the 20th-Century Totalitarian
State, New York, Phaidon, 2008.
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tudatos felejtés® hozzaallasa dominal. Ugy tiinik, hogy a
nemzetiszocialista markazasi, reklam- és designtudas tul-
sagosan terhelt ahhoz, hogy a befolyasolasi iparagak tor-
ténettudomanya teljességében feltarja,® ugyanakkor tul-
sagosan értékes ahhoz, hogy elfelejtédjon.

1982-es, a fogyasztoi magatartas iranyitasaval foglal-
kozo kényvében' Werner Kroebel-Riel és Gundolf Meyer-
Hentchel a nemzetiszocialista propaganda technikajat ko-
vetendéként mutatja fel. Albert Speer fénykupolajahoz
hasonld fényépitményt hasznaltak a New York-i terrorta-
madas évfordulojan tobb alkalommal 2003 6ta (Tribute in
Light, New York), az els6é vilaghaborus brit hadba Iépés
emlékeseményén (Spectra, London, Ryoji lkeda, 2014.
augusztus), vagy Berlinben az ezredfordulé linnepségén

8 A 9/11 megemlékezését kiséré fényinstallacio Wikipédia oldalan
talalhatd, a Speer fénykupolara utalé szécikk (It is worth noting
that there have been many past instances of the iconic use of spot-
lights to simulate or reinforce architectural designs. A famous ex-
ample of this was Albert Speer’s Cathedral of light designed for
the Nazi Nuremberg Rallies of the 1930s, held at the Nazi party
rally grounds in Nuremberg, Germany.”) végul kiszavazasra kertilt.
http://en.wikipedia.org/wiki/Talk%3ATribute_in_Light

9 Ld. a kovetkez6 designtorténeti konyvekben a témanak szentelt
minimalis terjedelmet: Philip B. Meggs, A History of Graphic De-
sign, New York, John Wiley & Sons, 1998; Alain Weill, Graphic
Design: A history, New York, H. N. Abrams, 2004; Richard Poulin,
Graphic Design + Architecture, a 20th Century History: A Guide to
Type, Image, Symbol, and Visual Storytelling in the Modern World,
Beverly, MA, Rockport Publishers, 2012.

10 Werner Kroeber-Riel, Gundolf Meyer-Hentschel, Werbung, Steuerung
des Konsumentenverhaltens, Wiirzburg, Physica-Verlag, 1982, 54.
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(The Millennium Event, Berlin, Gert Hof"). Gert Hof fény-
épitész egyéb munkaiis kisértetiesen idézték Speert (Id.
az AIDAdiva élményhajo kivilagitasa, a ,Moszkva nap-
ja” esemény 2003 szeptemberében, a ,,Millennium ese-
mény” 1000 éves Magyarorszag, Budapesten 2000 au-
gusztusaban, vagy a Rammstein zenekar szinpadai).

11 Gert Hof, Obsessions: The World’s Greatest Light Monuments,
Frankfurt am Main, Eichborn, 2003; U6, Leasing the Sky: The
Greatest Light Monuments on Earth, Berlin, Schwarzkopf &
Schwarzkopf, 2006.



MODERN AJANLAT

MODERN AJANLAT

A TGMEG - UJ SZOCIALIS JELENSEG

A francia koztarsasag kikialtasaval valsagba keriilt
corpus mysticum, az allamot szimbolizalo kiralyi
test tana, és az azt leképezd képvilag utan a kiraly
kettés testének metaforajat a tarsadalom teste
(Gesellschaftskorper) metafora valtotta, és a mo-
narchikus test integritasanak helyreallitasat cél-
z6 ritualék kiegészlltek a szocialis test egészségé-
nek fenntartasat szolgalo, az egyén bioldgiai funk-
cioit célzo gyakorlatokkal és tudasformakkal, mint
az egészségpolitika és kés6bb a kriminoldgia,
eugenika stb."?

...1789 utan a ,természetes testek” korén belil
megjelent egy 4j kollektiv 1ény, a tomeg..."

Gustave Le Bon

13

A tdmegpszicholdgia a tarsadalmi és intellektua-
lis aramlatok furcsa elegyeként jelent meg a 19.
szdzad végén, OtvOozve a burzsod réteg alacso-
nyabb osztalyokkal szemben érzett félelmét, a tu-
domanyos megismerésbe vetett pozitivista hitet,

n

Michael Gamper, Nacktes Leben - lebendige Nacktheit: Formung
der Masse durch Kérper- und Volkskérperpolitik = Kérper im Nati-
onalsozialismus: Bilder und Praxen, hg. Paula Diehl, Paderborn,

Fink, 2006, 149.
Uo., 153.
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valamint az iparosodas és urbanizacio kihatasai
iranti fokozédo szocioldgiai érdeklédést.™

Gustave Le Bon tudatosan révid terjedelemben és kony-
nyed nyelvezettel megirt konyvében'™ (A témegek lélek-
tana'® — 1895 francia, 1896 angol, 1908 német kiadasban)
az (ember)tomeget az azt alkotd személyektdl alapvetéen
kiilonb6z6 szubjektumként irja le, ahol a tomeget iranyité
allatias 6sztonok feltlirnak minden fliggetlen gondolatot,
amely tdmeg emiatt képtelen 6nmagat kormanyozni, sét,
vagyja az iranyitast. A racionalitasra és az Oniranyitasra
valoé képességtdl megfosztott embercsoport tehat a tarsa-
dalmat vezényld, képzett elitet kovetel. Gabriel Tarde ha-
sonlé témaju értekezésben (L'opinion et la foule' (1901))
Le Bonnal vitatkozik egyes részletekrdl, Wilfried Trotter a
szintén tdmegpszicholdgiaval foglalkozd munkajaban (/n-
stincts of the Herd in Peace and War, by W. Trotter'®) pedig
mar a tarsadalompszicholdgiara egyre erésebben haté
behaviorista elméletekre reagélt — amivel elérevetitette az
irracionalis kozonség és a tomegmédiumok kapcsolatat.™

14 Corey Ross, Media and the Making of Modern Germany: Mass
Communications, Society, and Politics from the Empire to the
Third Reich, Oxford, Oxford University Press, 2008, 213.

15 Michael Gamper, Masse lesen, Masse schreiben: Eine Diskurs-
und Imaginationsgeschichte der Menschenmenge 1765-1930,
Mdinchen, W. Fink, 2007, 427.

16 Ld. Gustave Le Bon, Psychologie des foules, Paris, F Alcan, 1895.

17 Gabriel Tarde, L'opinion et la foule, Paris, F. Alcan, 1901.

18 Wilfred Trotter, Instincts of the Herd in Peace and War, London, T.
Fisher Unwin, 1916.

19 Ross, i. m., 214.
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Hugo Miinsterberg

Hatarozottan behaviorista megkozelitéssel irta Hugo Miin-
sterberg Pszichologia és Gazdasag (Psychologie und Wirt-
schaftsleben?) cim(, 1912-es konyvét, amelyben a pszi-
chologiai tesztelésen, a teljesitményfokozason tul a ha-
tékony reklam alapelveivel is foglalkozik. A memoria
mukodésére, az ismétlés hatasara, az alakfelismerés mi-
kéntjére és az oldalfelosztas kovetkezményeire vonatko-
26 korabbi kisérleti eredményei szamos praktikus, haté-
konysagmaximalizald technikaval szolgaltak a reklamké-
szitbk szamara. Miinsterberg ismerte fel példaul azt, hogy
az Ujsagoldal jobb felsé sarka a bal alséhoz képest két-
szeres reklamértékkel bir, ami a reklamdijszabas gyors
atértékelését eredményezte.?’ A weimari koztarsasagban
az 1920-as években a reklampszichologiat (Werbepsycho-
logie) mar a piaci reklamban is alkalmaztak. A korszer(
rekldmtechnikarél Walter Mode szerkesztett lapot Prak-
tische Psychologie (Gyakorlati Pszicholdgia) és Industri-
elle Psychotechnik (lpari Pszichotechnika) cimmel, ahol
rendszeresen kozolt cikkeket a reklamozas technikajarol.??
Az 1920-as évekre tehat a tomegpszicholdgia és a behavi-
orista pszichologiai elméletek szerepeltek a piacbefolya-
solé technikusok, a reklamszakemberek ismeretei kozt,
akik alkalmaztak azokat a piaci reklamban.

20 Hugo Munsterberg, Psychologie und Wirtschaftsleben, Leipzig, 1912.
21 Ross, i. m., 215.
22 Uo.
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PROPAGANDA, REKLAM ES MARKAZAS -
UJ SZOCIALIS TECHNIKA

Edward Bernays, a tomegtechnikus prototipusa

A ,Make the World Safe for Democracy” kampanyban az
amerikai lakossag elsé vildghaborus mobilizalasat végzé
propagandaszervezetnek (Committe of Public Informa-
tion) dolgozott Sigmund Freud unokadccse és a freudi
pszichoanalizis hive, Edward Louis Bernays (1891-1995).

Bernays a tomegtechnikus prototipusa, aki az ura-
lom kilénboz6 fajtdinak gyakorlasat — legyen az politikai
vagy piaci jellegl — kdzos gyokerd tudasra, a késébb alta-
la Public Relationsnek nevezett technikara vezette vissza.
Véleménye szerint a modern gazdasagi és politikai hata-
lom stabilitasanak alapja a tomegpszichologiai kozvéle-
mény-formalas.z

1920-ban az American Tobacco megbizasara elinditot-
ta a n6éi dohanyzas elfogadtatasat célzo kampanyt, amely
a Lucky Strike marka esetében a ,Reach for a Lucky in-
stead of a sweet” szlogennel a dohanyzas fogyaszto,
alakformal6 hatasara hivatkozott,® késébb, az 1920-as
évek végén a vezeté amerikai freudista pszichoanalitikus,
Abraham Arden Brill tanacsat kikérve a ,torches of free-
dom” szlogent és a szabadon dohanyzd néi ikon képét

23 Edward L. Bernays, Crystallizing Public Opinion, New York, Boni
and Liveright, 1923.

24 Marketinggeschichte: Die Genese einer modernen Sozialtechnik,
hg. Hartmut Berghoff, Frankfurt, Campus, 2007, 49.
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alkalmazta széles korben, hollywoodi filmekben, kozté-
ren, plakaton, ujsaghirdetésben.?

103 életéve alatt rengeteg jelentés PR megoldast ér-
tékesitett: husipari megbizas nyoman bevezette a bacon
szalonnat az amerikai csalad reggeli menijébe, sikeresen
eladta az ivovizbe adagolt egészségbarat fluorid otletét,
segitett a guatemalai kormany ellen hangolni az ameri-
kaiakat és kampanyolt a dohanyzas ellen az 1960-as évek-
ben. A Life magazin 1990-ben felvette a 20. szazad szaz
legmeghatarozobb amerikairdl készitett listajara.?® Ber-
nays vilagképe 1990-ben tokéletesen hierarchikus volt:
szerinte az atlagosan 100-as 1Q-val rendelkezé6 amerikai-
akat a kevés intelligensnek sziikséges iranyitania pszicho-
l6giai eszk6zok segitségével. A demokracia hallucinéacio,
a valdsagban a véleményformalo taktikusok a szocialis fe-
liletek folyamatos vizsgalataval hangoljak be azt a men-
talis tajat, amelybdl a korlatolt intelligenciaju kbzember
vezeti le a lehetéségeit.?’

Onéletrajzaban? kdzvetlen utalast tett az 6t inspiralé
szerzOkre: Walter Lippmann (Public Opinion),?® William
Trotters (Instincts of the Herd), Everett Dean Martins

25 Uo., 51.

26 Stuart Ewen, PR!: A Social History of Spin, New York, Basic Books,
1996, 6.

27 Uo., 10.

28 Edward L. Bernays, Biography of an Idea: Memoirs of Public Rela-
tions Counsel, New York, Simon and Schuster, 1965,143.

29 Walter Lippmann, Public Opinion, New York, Free Press, 1922.



16 KOLLEKTiV ORNAMENTIKA

(Behavior of Crowds)®* és Gustave Le Bon (A tédmegek
lélektana).

Bernays jelentésebb publikacioi: Crystallizing Public
Opinion® (1923, utolso kiadas 2015), Propaganda® (1928,
utolso kiadas 2008), Public Relations® (1945, utolso kiadas
2013), The Engineering of Consent®* (1955, utols6 kiadas
2004), Biography of an Idea® (1965, utolso kiadas 2015).

REKLAM A WEIMARI KGZTARSASAGBAN
A német reklam

A 20. szazad kezdetétél a német reklamkészitok jelentés-
és véleményformaldként léptek fel, konkurenciat jelent-
ve ezzel az 1920-as évek el6tt valsagba keriilt, a ,,német
kultarat” hagyomanyosan képvisel6 lelkészi, filozofusi,
tanari vagy miivészi szakmaknak.®® A reklamkésziték kol-
lektiv identitdsa 1933-ig a szocialtechnoldgus, a moderni-
tas-kozvetitd, az iparkommunikator, a szocidlis és kultu-
ralis szabalyozd funkcidval rendelkezé szolgaltatd, majd
1933 és 1945 kozott a német fellileti rendszerek egysége-
sitésén allami koalicidban dolgozo frontharcos szerepeket

30 Everet Dean Martin, The Behavior of Crowds: A Psychological
Study, New York, London, Harper & Brothers, 1920.

31 Bernays, Crystallizing Public Opinion, i. m.

32 U6, Propaganda, New York, Horace Liveright, 1928.

33 U6. Public Relations, Boston, Bellman, 1945.

34 The Engineering of Consent, eds. Edward L. Bernays, Howard
Walden Cutler, Norman, University of Oklahoma Press, 1955.

35 Bernays, Biography of an Idea, i. m.

36 Schug,i.m., 87
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integralta.’” A reklamkészité sokoldali manager, akinek
a feladata a megbizd gazdasagi céljainak megfelel6 rek-
lam(kampany) megtervezése és kivitelezése. Egylttmu-
kédésben dolgozik muivészekkel, irokkal, késébb alkal-
mazott grafikusokkal és reklamszoévegirdkkal. A weimari
koztarsasagban ezzel |étrejott a reklamstratégiaval foglal-
kozé reklamszakember és az alatta dolgozé alkalmazott
miuivész szerepmegosztas.

A modern grafikus a szépség helyett az érthetéségre
torekszik, a vizualis kozléshez a leheté legkevesebb id6t
veszi igénybe, a modern tipografus feladata a szem raci-
onalis irdnyitasa, a leggyorsabb és legjobb megértéshez
vezet6 kulcsszavak kiemelése.®®

Targyiasitas, geometrizalas (vonalak és pontok
vertikalis és horizontalis rendezése), a formaala-
kito paletta redukaldsa, ornamentikamentesség,
tiszta fekete-fehér kontrasztok, elsédleges szinek
(magenta/piros, cian/kék, sarga), sans-serif betlik
(Neue Typographie), csupa kisbetls szoveg, DIN
normalt ivek, fotografia és tipofoto ,objektiv” al-
kalmazéasa — ezek azok az alapveté elemek, ame-
lyeket a modern grafika képvisel6i beemeltek a
grafikai tervezésbe.*®®

A ,mivészi modern” koncepcidja grafikusok, grafikai stu-
didk és reklamiigynokségek megbizasain keresztll kertlt

37 Uo, 88.

38 Uo., 266.

39 Richard Hollis, Graphic Design: A Concise History, London,
Thames & Hudson, 2001, 52-67; Schug, i. m., 267.
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at a gyakorlatba (pl. Kurt Schwitters/Mertz Werbezentra-
le, Paul Schuitema, Piet Zwart, Max Buchartz/Werbebau, a
Dorland Werbeagentur - 1d. 2. abra).

A modern reklam ugyanakkor nem a Bauhaus sti-
lus alkalmazasat jelentette, sokkal inkabb jelle-
mezte azt a dogmatikus formaalkoto stiluskotott-
ségek elvetése. A weimari rekldam célk6zonségé-
t6l fliggéen hasznalt giccset medallal, oroszlant,
sast, mitologikus szlizet vagy modern grafikat.
Az anti-tradicionalizmus, a dogmak elvetése és
a grafikai feladatokban alkalmazott nagymértéki
rugalmassag lettek e szinte posztmodern eleme-
ket is magaban hordozo reklamstilus ismérvei.
Karel Teige pragai grafikus szerint a tradiciomen-
tesség, az akadémiai és tradicionalis szabalyok
tiszteletben nem tartasa volt a jo grafika el6felté-
tele az 1920-as években.®

A német marka

A német marka a 19. szadzad végére kivaltotta a piaci részt-
vevok, a vevl és az elado, a kereskedd és a gyartd kozti
személyes kommunikéaciot. A weimari koztarsasagban ez
az Osszetett informacios rendszer markanévbdl és marka-
jelbdl allt, elhelyezte az arut a megfelel6 markadimenzi-
6kban, garantalva az alland6 minéséget, mennyiséget/to-
meget és a stabil arat.*’ Bizonyos gyartok - akik az ipari

40 Uo., 269.
41  Uo., 56.
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tomegtermelés és mindségtudatossag értékeinek kap-
csolatat akartdk kommunikalni — mar ekkor felismerték a
megszemélyesitett markanév szerepét az anonim piac ke-
reskeddje és vasarloja kozti bizalomviszony Ujrarendezé-
sében (Id. pl. August Oetker és Fritz Henkel).

A marka beazonosithatésagahoz, a markaba vetett
bizalom megtartasahoz és egyaltalan ahhoz, hogy a va-
sarlo emlékezzen a markara az sziikséges, hogy a termék
konzisztens megjelenéssel rendelkezzen — ez az irdnyelv a
weimari koztarsasagban mar hasznalatban volt. A kiemel-
kedéen egységes markakommunikacio példaja ebbél az
id6bdl a Peter Behrens altal 1907-t61 tervezett AEG arcu-
lat.*? (Az AEG betliszd az Allgemeine Elektrizitits Gesell-
schaft roviditése — a markanévben alkalmazott betliszd
gyakori jelenség ebben az idében).

Az 1920-as évektdl a német marka — az amerikai pél-
dahoz hasonldan — alapvetd és Iényeget érintd, a termé-
ket életstilushoz és jelentéstartalomhoz kapcsol6 érték-
dimenzidval gyarapodott, kiegészitve a termék materia-
lis értékét immaterialis minéségekkel. A markat ,lélek-
kel és ,személyiséggel” tolti fel a markatechnikus, amely
ezaltal a fogyasztasi kultira meghatarozé elemévé valik.
Reklam, marka és termék egymasrdl elvalaszthatatlanna
valt, egyutt formaljak — azéta is — a ,német fellileti rend-
szereket” (Deutsche Oberfldchenstrukturen) és a nemzet
vizualis torténelmét.*

42  Uo., 60.
43 Uo., 56.
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Szintén az 1920-as évektdl jelent meg Németorszag-
ban a hagyomanyos kotédéseibdl kiszakadt, szocialis
félelmekkel, vagyakkal és statuszfantazidkkal rendelkezd
fogyasztd — amit a reklamozok az USA-bdl atvett, az ame-
rikai Gigynokségek altal bevezetett célk6zonség-vizsgala-
ton keresztll regisztraltak.*

Hans Domizlaff tomegtechnikus

A német reklampiac legbefolyasosabb szerepléjét, a
Reemtsma (1921-t6l), majd a Siemens (1934 és 1941 ko-
zOtt) markastratégiajanak kidolgozéjat, Hans Domizlaffot
(1892-1971) tartjak a német markazas atyjanak. (Ebben
nagy szerepet jatszik az is, hogy Domizlaff sokat dolgo-
zott sajat markajan, egyszerre tartotta magat mavésznek,
filozofusnak és zseninek.) 1930-ban Die Gewinnung des
offentlichen Vertrauens: Ein Lehrbuch der Markentechnik
(A kozbizalom megnyerése: A markatechnika tankony-
ve)* cimmel megjelent irdsa Németorszagban szamos ki-
adast megért, az utolso, a 2005-0s, a hetedik.

A markatechnika (Markentechnik) a mentalisfegy-
ver-készités tudomanya, a markatechnika tehat egyfaj-
ta hadi tudas, amely, mint ilyen, természeténél fogva tit-
kos tudomany (Geheimwissenschaft).*® Domizlaff is azt
az Amerikabol szarmazo reklamtechnikai médszert alkal-
mazta, ami a pszichotechnikara épitett, és az esztétikailag

44  Uo., 99.

45 Hans Domizlaff, Die Gewinnung des éffentlichen Vertrauens: Ein
Lehrbuch der Markentechnik, Hamburg, Hanseatische Verlagsan-
stalt, 1939.

46 Friebe, i. m., 89.
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koherenssel szemben a pszicholdgiailag hatasost ke-
reste. Az autodidakta Domizlaff f6 inspiracioja A téme-
gek lélektana, Gustave Le Bon német nyelvre 1908-ban
leforditott munkaja volt;* irdsaiban gyakran hasznalta
a Massenseele (tomeglélek) és Massengehirn (tdomeg-
agy) fogalmakat.”® Domizlaff szdmara az empatikus tar
sadalom bomlaszté mentdlis betegség, ahogy az egyen-
I6ség gondolata, a néi emancipacid is a fehér ember
életképességét gyengité pszichozis.*® Szerinte a tomeg
rezonatortest, amely reagal a tdmegpszichologus rezgé-
seire. A markazas soran a termék markaétletté formalod-
dik (Markenidee), ami — ha jelenlétét megérzi a tomeg-
Oszton — feléled, és virusként terjed a tdmegpszichében.
Ez adja a parhuzamos markak létjogosultsagat, noveke-
dési és megerdsodési lehetéségét.*® De Domizlaff ennél is
tovabbment a marka életre keltésében: a markaszemélyi-
ség (brand personality, Markenpersénlichkeit) arccal ren-
delkezd, lélekkel feltoltott jelenség. A vasarlé — az arctalan
tomegember — a termék valasztasakor személyiséget, ka-
raktert, hangulatot és életstilust valaszt. A markaszemé-
lyiség gondolata Domizlaff jelentés hozzajarulasa a mar-
katechnika-tudomanyhoz.

47 Uo., 83.

48 Domizlaff, i. m., 136.

49 Klaus Kocks, Ur- und Abgriinde der Markentechnkik - Hans Domiz-
laff als GroBvater der PR = Konstruktion von Kommunikation in
der Mediengesellschaft, hg. Klaus Merten, VS Verlag flir Sozialwis-
senschaften, 2009, 226.

50 Friebe, i. m., 84-85.
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Az 1932-ben megjelentetett Propagandamittel der
Staatsidee® (Az dllamgondolat propagandaeszkozei) cim
kényvvel Domizlaff atlépett a politika terlletére és javas-
latot tett a német marka megujitasara. Tomegpszicholé-
giai szempontbdl elemezte a nemzeti zaszlokat, majd ja-
vasolta a német nemzeti lobogd megujitasat (meglepd
modon javaslata a nemzetiszocialistakénal jéval konzer-
vativabb volt), valamint egy konzisztens, vallalati arculat
alapu, tdmegpszicholégiai megfontolasokra épllé nem-
zeti arculatot is sziikségesnek tartott bevezetni. Felveti a
Fiihrer- (vezet6) elv kiterjesztését a teljes allamapparatus-
ra - nyomtatott sablonok és egyenruhak formajaban —, és
szlikségesnek vélte a Werbeleiter des Reiches (Birodal-
mi Reklamfénok), arculati felligyel6 pozicid kialakitasat is
(amelynek betoltésére sajat személyét tartotta alkalmas-
nak).52 De elkésett mindezzel. A nemzetiszocialistak — akik
szintén nem voltak kezd6k a tomegpszicholdgia és propa-
ganda terliletén — nemigen mutattak érdeklédést.%

Domizlaff 6roksége stabil. A Markentechnik hetedik,
2005-6s kiadasat a G. E. M. (Gesellschaft zur Erforschung
des Markenwesens e. V.), az 1954-ben alapitott, a mar-
ka tudomanyos alapjait kutatd szovetség® tdmogatta.
A konyv bevezetdjében a markatechnika elkotelezett

51 Hans Domizlaff, Propagandamittel der Staatsidee, Leipzig, Poeschel
& Trepte, 1932.

52 Friebe, i. m., 94.

53 Dirk Schindelbeck, “Ins Gehirn der Masse kriechen!” Die Erfindung
der Markentechnik als Herrschaftsinstrument — Uber den Werbe-
fachmann und modernen Machiavelli Hans Domizlaff (1892-1971),
2006, 87.

54  http://www.gem-online.de/
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megrendel6i tobbek kozt Dr. h. c. August Oetker, Dr. h. c.
Helmut Maucher/Nestle, Dr. Josef Ernst/Daimler Chrysler
AG, és Dr. Hanspeter Danuser/St. Moritz Gdvozlik az uj-
ranyomast.*

55 Kocks, i. m., 218.
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KITERG — PROPAGANDA ES REKLAM.
ELOIRAS, VAGY AJANLAT?

A marka mar az 1920-as évekre a keresked6 és a vasarlo
kozti bizalmi viszonyt helyettesité szandékkal ékel6dott a
termék és a fogyaszté kozé. A forrasatdl, gyartéjatol és
kinalojatdl eloldott aru az aruhazban panoramaszer( ér-
zékeléssel®® mozgd vasarldval kézos ,virtudlis térben’, a
markak terében ,lebeg’ amelyben a ,tdmegvonzasért,
a perspektivaért és a megfelel6 lathatésagért” a marka-
technikusok altal kredlt markarendszerek Gsszessége fe-
lel. A marka a terméket életstilus- és élményvilag-koordi-
natak mentén helyezi el, a fogyasztd pedig személyiség-
és életvilag-sikokat valaszt a termék megvasarlasaval.

A markaszemélyiség valamely meggyé6zési feliileten
keresztll jut el potencialis valasztéjahoz; a markatechni-
kus éltal iranyitott alkalmazott mivészek foglaljak azt mar
a weimari koztarsasagban is vizualis - vagy ma mar akar
akusztikus (lasd dallam, szignal), olfaktorikus (szag, illat),

56 Ld.: Schivelbusch, i. m., 207-208.: ,Az aruhazban kifejl6dik az al-
talunk koradbban panoramaszerlinek nevezett érzékelés. [...]
A sebesség eltlinteti az el6teret, és igy a szubjektumot eloldja az 6t
korllvevo tértél, tehat egyfajta ,anyagtalan korlatként” beékel6-
dik a targy és a szubjektum kozé. [...] Az druhazban az aruk megje-
lenési maédja szintén panoramaszer( - szemben a hagyomanyos
bolti megjelenéslikkel —, mivel ezek az aruk ugyanabban a gyorsu-
lasi folyamatban vesznek részt, amely a vasuton és a bulvarokon
el6idézte az érzékelés ujfajta modjat. Ami az aruhazban felgyorsul,
az az aruforgalom. Ez a gyorsulas — ismételjik meg — éppugy meg-
véltoztatja a vevé és az aru viszonyat, mint ahogy a vasut megno-
vekedett sebessége megvaltoztatta az utazo és a taj kapcsolatat.
A kapcsolat veszit szilardsagabdl, intenzitasabdl, aurajabol. Moz-
gékonyabb lesz!”
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gusztatorikus (iz), haptikus (érintési élmény) vagy integralt—
élményrendszerbe. Az élményrendszer tomegmédiumok
altal, meggy6zési szandékkal kozvetitett Gizenete a reklam
vagy propaganda. Edward Bernays 1928-ban még nem
valasztotta szét a reklam- és a propagandatevékenységet:

A modern propaganda a nyilvanossag valamely
vallalattal, eszmével vagy csoporttal szemben kép-
viselt viszonyanak befolyasolasat célzo események
létrehozasara, vagy alakitasara iranyuld allandé és
kitart6 eréfeszités.>’

A reklam és propaganda kiilonb6z6ségét Németorszag-
ban a nemzetiszocialistak torvényben rogzitették, amikor
a propagandat a maguk politikai céljaira sajatitottak ki és
betiltottak a gazdasagi célra valé alkalmazasat.®® A nem-
zetiszocialista kisajatitas, ahogy a horogkeresztjelet, ugy
a propaganda fogalmat is visszafordithatatlanul a nega-
tiv konnotécioju, hierarchikus és antidemokratikus jelen-
ségek kozé tolta. Maradvanya egyedul a Public Relations
teriiletén, valasztdsi kampanyokban megtlrt a mai de-
mokraciakban.*®

A reklam és a propaganda is meggy6zési technika,
amely tdmegmédiumok hasznélatara épul. Az 0sszeha-
sonlitasukra és szétvalasztasukra tett kisérletek sokat el-
arulnak természetiikrol.

57 Bernays, Propaganda, i. m., 25.

58 Thyme Bussemer, Propaganda: Konzepte und Theorien, Wies-
baden, VS Verl. fiir Sozialwissenschaften, 2005, 26.

59 Uo., 53.
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A PROPAGANDA

Thymian Bussemer a propaganda természetének elméleti
megragadhatosagaval foglalkozo konyvében a parhuza-
mosan létezd definiciok metszetébdl ismérvrendszert allit
fel a modern propagandara:

1. A propaganda kommunikacié abban az értelem-
ben, hogy nem avatkozik bele objektiv moédon a
valésagba, hanem az emberek szubjektiv valésag-
konstrukciojat célozza, ami aztan kézzelfoghaté va-
I6sagmodosulashoz vezet(het).

2. A propaganda nem dologi, hanem szimbolikus
vagy medialis jelleg(i. A propaganda altal kivaltott
valésagmodosulas akkor is fennall, amikor a lat-
hatatlan propaganda mar felszivodott, és utana
mar csak targyi maradvanyok, mint példaul szoro-
lapok vagy plakatok maradtak.

3.(a) A propaganda technika, ami el6zetesen le-
rogzitett politikai célokat kovet, és ennek érdeké-
ben specifikus stratégiakat alkalmaz. (b) Uzenetét
széles korben terjeszté médiarendszerre utal.

4.(a) A propaganda torténetileg meghatarozott
kommunikéacids tipus, mert feltételezi a kozve-
lemény politikai dontésalakitd képességét (b) és
azt, hogy a nyilvanos diskurzus legfébb szervez6-
je a média.

5. A propaganda legtobbszor tudomanyos tamo-
gatéassal dolgozik, a propagandistak a meggy6zési
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folyamatokban és a célcsoport-képalkotasban al-
kalmaznak tarsadalomtudomanyi ismereteket.

6. A propaganda embereket akar meggydzni,
hogy azok valamely kérdésben meghatarozott al-
laspontra helyezkedjenek, és aztan eszerint cse-
lekedjenek. Sokszor szél a propaganda bizonyos
meglévo bedllitddas megerdsitésérol.

7. A propaganda képekkel és nyelvvel dolgozik,
és ezeken keresztul m(ikodik. Ezeket olyan szintig
manipulélja, hogy a meglévé pozitiv vagy nega-
tiv beallitddasok és tények kozt a befogadasi fo-
lyamatban Uj 6sszefliggések keletkeznek. Ez a fo-
lyamat létrejohet a szemiotikus kapcsolatok mani-
pulacidja (,,a zsido kapzsi”) vagy a tények megha-
misitasa altal.

8. A propaganda két értelemben is medidlis: (a)
egyrészt tényként kezeli, hogy az emberek a vilag
nagy részét csak masodkézbdl, elsésorban a mé-
diumokon keresztll tapasztaljak, és (b) hogy egy
bizonyos befolyasos elit (katonai vagy csucspoli-
tikus) képes meghamisitani a vildg medialis rep-
rezentaciojat, (c) masrészt lizenetének hordozoja-
ként a legkilonfélébb médiumtipusokat igényli.

9. (a) A propaganda forrasa politikai rendszer vagy
szerepl6, (b) célja pedig a hatalom megszerzése,
illetve megtartasa. (c) Nem hagyatkozik a média-
rendszer sajat logikajara, hanem (d) engedelmes-
sé kényszeriti azt (Gleichschaltung, Zensur). (e)
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Legtobbszor a valosag atfogo ideologizalasaval és
egyértelm ellentétparokkal (pl. j6/rossz) dolgozik.
(f) A konkrét cselekvési felhivast gyakran parositja
ideologizalt vilagképpel.

10. (a) A propaganda altal kijel6lt cselekvési lehe-
téségek alternativamentesnek tinnek, (b) az ellen-
allas vagy nem kovetés szankcidval fenyeget.

11. Az el- és befogadashoz a propaganda lzene-
tében és formajaban a kiszemelt kozonségének
meglévé véleményéhez, igényéhez, elvarasaihoz
és szokasaihoz kell hasonuljon, ezért meglévé tar-
talmakhoz és kommunikacios formakhoz nyul és
Latirja” azokat a sajat lGizenetével.

12. A propaganda a valdsaggal instrumentalis vi-
szonyban van, nincs hitelességre kotelezve: ugy
hasznalja a valdsagot, ahogy az a sajat érdekét
szolgalja, vagy amikor hazugsag leleplezésének
veszélyét érzi.

13. A propaganda felvehet kiilénb6z6 formakat,
megnyilvanulhat valami érdekében (hatalom) vagy
valami ellenében (forradalom), és minden médium-
mindségen terjedhet. ®©

A propaganda Bussemer szerint politikai természeti kény-
szerkommunikacio, a legnyilvanvalébb, reklamtol (talan)
megkiilonboztetd ismérvei:

60 Uo., 30-31.
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a propaganda el6zetesen lerogzitett politikai célo-
kat kovet, és ennek érdekében specifikus stratégia-
kat alkalmaz (3. a), a propaganda torténetileg meg-
hatarozott kommunikacios forma, mert feltételezi
a kozvélemény politikai dontésalakito képességét
(4. a), ...hogy egy bizonyos befolyasos elit (katonai
vagy csucspolitikus) képes meghamisitani a vilag
medialis reprezentaciojat... (8. b), a propaganda
forrasa politikai rendszer vagy szerepl6 (9. a), nem
hagyatkozik a médiarendszer sajat logikajara, ha-
nem engedelmessé kényszeriti azt... (9. d), a pro-
paganda altal kijelolt cselekvési lehetéségek alter-
nativamentesnek tlinnek (10. a), az ellenéllas vagy
nem kovetés szankcioval fenyeget (10. b).

A REKLAM

Karl Christian Behrens kdzgazdasz®', a tudomanyos piac-
kutatas és reklamtudomany egyik németorszagi beveze-
téje szerint (1970) a propaganda a rekldm eszmei célokra
irdnyulo alfaja:

(a reklam): a befolyasolas szandékos és erészak-
mentes formaja, amely az alanyat a reklamcélok
beteljesitése felé tereli. [...] propagandardl ak-
kor beszélliink, amikor a reklam eszmei — példaul

61 http://www.wiwiss.fu-berlin.de/fachbereich/geschichte/
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vallasos, politikai, mlvészeti vagy kulturalis — cé-
lokra korlatozédik.5?

A Reklamlexikon (2011) is specidlis, ideologiat hordozo

reklamként tekint a propagandara:

(a reklam): az emberek barmely fajta célzott és
megtervezett befolyasolasa. Terepe lehet politikai,
kulturalis vagy gazdasagi jellegd. [...] A gazdasagi
reklammal ellentétben a propaganda olyan ,rek-
lam” amelyet gazdasagi teriileten kivil alkalmaz-
nak. Ide tartozik példaul az ideoldgia vagy vilagné-
zet terjesztése.®

A retorikatorténet 2500 éves tavlatabol (1987): (a reklam):
termék vagy szolgaltatas megvasarlasahoz/megszerzésé-

hez vezetd, meggybzést szolgalo informacio”® — e forras

szerint a szintén meggy6z6 jellegli propagandanak ezzel

szemben a célja ideoldgia terjesztése.

Egy kommunikacioelméleti tankényv meghatarozasa

szerint (2005):

62

63

64

A reklam tervezett kommunikacios folyamat, amely
bizonyos termékhez, szolgaltatashoz, vallalkozashoz,

Handbuch der Werbung: Mit programmierten Fragen und prakti-
schen Beispielen von Werbefeldziigen, hg. Karl Christian Behrens,
Wiesbaden, Betriebswirtschaftl. Verl. Gabler, 1970, 4.

Joachim Seebohn, Gabler Kompaktlexikon Werbung: 1.400 Begrif-
fe nachschlagen, verstehen, anwenden, Gabler Kompaktlexikon
Werbung, Wiesbaden, Gabler Verlag / Springer Fachmedien Wies-
baden, Wiesbaden., 2011, Werbung, 251.; Propaganda, 182.

Kurt Spang, Grundlagen der literatur- und Werberhetorik, Kassel,
Reichenberger, 1987, 63.
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markahoz vagy eszméhez kapcsolodé tudas, véle-
mény, bedllitddas és/vagy hozzaallas befolyasola-
sat célozza.®

Gyakorlati nézépontbdl, egy reklamtechnikai és fogyasz-
téimagatartas-iranyitasi kézikonyv alapjan (1982):

A reklam feladata a létez6 magatartasformak stabi-
lizdlasa vagy a magatartas megvaltoztatasa. Példa-
ul egy valasztét ravenni arra, hogy ugyanarra a
partra szavazzon, mint legutébb, vagy arra, hogy
egy masikra. [...] Kell, hogy a reklam érzelmi és in-
formativ médon is hasson egyszerre. Magatartasi-
ranyito hatasa egyedil ebben az esetben tud érvé-
nyesulni. Egyenlé mértékben kell megszdlitania az
érzelmeket és az értelmet. Ez az emberi befolyaso-
las minden formajara igaz.%

Ez a forrds a hatékony fogyasztéi reklam ismérveként a
nemzetiszocialista propaganda irdnyvonalat jeldli meg,
meg is nevezve azt: ,kevés és egyértelmd (,primitiv”) in-
formacio, érzelmek erds és kényszerit6é ereji megszolita-
sa, ismétlés’ és kiegésziti azt a ,szavahihetéség” szem-
pontjaval. Elhatarolédik a nemzetiszocialista rezsim cél-
jaitdl, de a magatartasiranyitdas moédszerével azonosul és
kovetenddnek tartja azt.

65 Gabriele Siegert, Dieter Brecheis, Werbung in der Medien- und
Informationsgesellschaft: Eine kommunikationswissenschaftliche
Einfiihrung, Wiesbaden, VS, Verl. fiir Sozialwiss., 2005, 28.

66 Kroeber-Riel, Meyer-Hentschel, i. m., 50-57.
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Heidrun Abromeit politoldgus a nyugatnémet valasz-

tasi kampanyokban alkalmazott reklamtechnikak elemzé-
sét ugy vezeti be (1972), hogy a reklam:

Nemcsak informaciokozvetitd, hanem mindenek-
el6tt befolyasold mddszer [...] ami igyekszik meg-
uszni a ,kényszer” (Zwang®) alkalmazasat, ezért
kikeril minden ellenérzést: a nyomas nem-gya-
korlassal kiuszoboli ki az ellenallast. [...] Mivel a
kényszer kils6é jegyei hianyoznak, ezért ellenal-
las nélkiil marad, és a befolyasolas akadalytalanul
folytatédhat.®®

|dézi Werner Sombartot, aki szerint (1913) a reklam ,,bels6

kényszerit6 eszkozze

67

68

K

kell, hogy dolgozzon, majd folytatja:

A rekldamirodalom 3altal Gjra és ujra hangsulyo-
zott, a rekldammal valo taldlkozas sordan megélni
vélt ,0onkéntesség” ezért csupan formalis, a ,va-
lasztas szabadsaga” nyilvanvaléan egyediil a be-
folyds nem érzékelése esetén értelmezheté. [...] a

DUDEN szétar értelmezé bejegyzése: http://www.duden.de/recht
schreibung/Zwang#Bedeutunga: kilatasba helyezett vagy alkal-
mazott erészakkal gyakorolt kllsé rahatas; erés torekvés; a sajat
szabadsag és felszabadultsag korlatozasaval torténé megnyilva-
nulas; erés befolyas, amely aldl az alanynak nincs lehetésége ki-
vonni magat; a tarsadalmi normak emberi viselkedésre gyakorolt
nyomasa; egy helyzet megmasithatatlan adottsag, vagy sziikség-
szerliség altali meghatéarozasa valamely terileten; (pszichologia) a
tudatos akarattal szemben all6 képzetek és cselekvési sugallatok
altali megszallottsag.

Heidrun Abromeit, Das Politische in der Werbung: Wahlwerbung
und Wirtschatswerbung in der Bundesrepublik, Opladen, West-
deutscher Verlag., 1972, 14, 18.
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A markak tarsadalmi beagyazottsagat és dinamikajat vizs-
galé markaszociologiai tanulmany szerint a markadefini-

KOLLEKTiV ORNAMENTIKA

propagandat a politikai reklamtol a hazugséagele-
mek és a tudatallapot-szinkronizalas alkalmazasa
kiilénbozteti meg, ezek kizarolag a propagandara
jellemzéek...5°

ci6 igy hangzik (2013):

A marka kollektiv rendszere emberi vonzalmak-
nak felel meg, és szlkségleteket elégit ki, ame-
lyek ugyanugy elemei a szocialis valésagnak, mint
ahogy a tényleges termékhaszon az. [...] A marka-
szociolégus a markat egyedi tulajdonsagokkal és
természetes novekedési ciklussal rendelkezé hi-
per-szervezetként fogja fel, amely egyedi jellemzdi
révén embereket gydjt maga koré. A marka fligg a
korulotte Iévék megerdsitd képzeteitdl. E viszony
finom energidi jelentik a markatékét. [...] A marka
stilus, Gzenet vagy karakter.”

A reklamrol ezt allitja:

69

70

A rekldam kollektiv képzetvildgok intézményesi-
tett hasznalata. [...] A sikeres rekldm megerdsi-
ti a kollektiv el6itéleteket, igy elégit ki az alapve-
t6 szocialis diszpozicidkat. A magabiztos rekldam

Werner Sombart, Der Bourgeois: Zur Geistesgeschichte des moder-
nen Wirtschaftsmenschen, Pp. vii. 540, Mlinchen, Leipzig, 1913, 74.
Oliver Carlo Errichiello, Markensoziologische Werbung: Eine Ana-
lyse der 6konomischen Funktionen kultureller Resonanzfelder,

Wiesbaden, Springer Gabler, 2013, 2-5.
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inspirdlja és elfoglalja a kulturak és mitoszok kol-
lektiv rezonanciatereit.

Kényszerit6 ajanlat

A propaganda és a rekldam a definicié szintjén nehezen el-
kiilonithetd. Sokkal inkdbb tlinik a propaganda totalitari-
us rezsimek gatlastalan, tudatallapot-szinkronizalo akarati
megnyilvanulasanak, a reklam pedig a gazdasagi érdekér-
vényesités rafinaltabb formajanak. A befolyasolas két mu-
faja kozti kiildnbség talan a kényszer minéségében rejlik: a
totalis allam nincs raszorulva kifinomult kényszerité6 mod-
szerek alkalmazasara, mig a befolyasolas hagyomanyo-
san gazdasagi verzidja, a rekldam a versenyhelyzet nyoma-
sabdl adodo folytonos lathatésagvagya és a tarsadalmi
ellensulyokbdl adédo korlatok hatasara a kényszer egyre
rejtettebb vagy addig ismeretlen formait keresi. A kény-
szerit6 eré elfogadtatadsara hasznalt technikadk a tomeg-
technikusok Gjabb fejlesztéseit és legfrissebb tudomanyos
felismeréseket integraljak. A reklam kényszermindsége,
tobbek kozott a tomegmédiumokhoz valé kétédése révén,
a kortars technoldgiai eszk6zok és a pszicholdgiai/szocio-
|6giai ismeretek Osszetettségéhez zarkozik fel.

A 20. szazad elhozta a mordlis univerzum ujraterve-
zéséhez szlikséges mély lélegzetvételt, a pszicholdgiai is-
meretek instrumentalizalasa pedig a forradalmi valtozast
a tdmegtechnikaban. A kiatkozott ornamentika a hatalom-
gyakorlas 0j ruhajaban kuszott vissza a felszaporodd né-
met fellletekre.
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NSDAP CORPORATE IDENTITY
SZAPORODO NEMET FELULETEK

Tizenkét évvel Loos tisztogaté irdsa utan az éjszakai sétat
Berlinben izzé6lampakbdl és neoncsovekbdl épitett, nagy
méretl és nem ritkdn mozgd/valtozé grafikat megjeleni-
t6 kinetikus-elektronikus fényreklamok (Tricklichtreklame
és Wanderschrift-Lichtreklame) és fényépitmények (Licht-
bauten), fény- (Lichtarchitektur) és Gvegépitészeti (Glasar-
chitektur) spektakulumok, megvilagitott kirakatok (Schau-
fenster), szabadon allé displaydobozok (Schaukasten),
elektromos megvilagitasu rekldamoszlopok (Litfal3sdulen)
és oratornyok (Normaluhren) valtoztattak holisztikus él-
ménnyé (Totalereignis’). A févaros egésze monumenta-
lis reklammédiumma alakult at,’> a fényreklam bevette
az épitészeti ornamens fellleteit, és maga valt a modern
nagyvaros ornamensévé (Totaldekoration) (Id. 3. abra).
1850-ben kétezer kilométer kabelen indult meg az
elsé nyilvanos taviré-szolgaltatas,”® ugyanebben az év-
ben Julius Reuter Aachen Berlin, Briisszel és Parizs ko-
z6tt elinditotta hirligynokségét.” Az elsé manudlis tele-
fonkdzpont 1881-ben létesiilt,” 1925-re Németorszag-
ban kb. 1.600.000 telefonkészulék Gizemelt, 1943-ra pedig

71 Janet Ward, Weimar Surfaces: Urban Visual Culture in 1920s Ger-
many, Berkeley, University of California Press, 2001, 130.

72 Schug, i. m., 150.

73 Anton A. Huurdeman, The Worldwide History of Telecommunica-
tions, New York, J. Wiley, 2003, 82.

74 Uo., 88.

75 Uo., 189.



38 KOLLEKTiV ORNAMENTIKA

3. abra
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harommillié.”® A hivatalos plakathelyek szama 1899-t6l
1929-ig kozel megtizszerez6dott (huszezer), 1940-re pe-
dig ez a szdm elérte a hetvenotezret.”” A fotografia leg-
késb6bb az 1920-as évek végét6l a weimari kultira fontos
médiumava valt, a fotéalbum koteteken tul az illusztralt
sajtoban is megjelent, és létrejott a fotoriporter szakma.
1925-ben a Németorszagban eladott mozijegyek szama
271,5 millio, 1942-ben 1,062 millio.” A regisztralt radidve-
vOk szama 1925-t61 1933-ig 780.000-r61 4.533.000-re emel-
kedett, 1943-ban ez a szam 16.179.000 volt.”® Az 1920-as
évekre tehat a német felliletek robbanasszer( kiterjedése
volt jellemz6, amely tendencia a nemzetiszocialista hata-
lomatvétellel folytatodott.

NSDAP FELULETPOLITIKA

A nemzetiszocialista propaganda és rekldam a weimari fe-
liletekre épitett. Hitler 1920-t6l tudatosan célozta a né-
met fellileteket, az 1932-es nemzetiszocialista valasztasi
kampanyban pedig mar széles spektrumon és a konku-
renseihez képest meglepé tudatossaggal, a reklamtech-
nikus magabiztossagaval hasznalta azokat. A hatalomra
kerllésig vezet6 tizenkét év kommunikacios stratégiaja
a weimari termékmarkakkal és a konkurens politikai sze-
replokkel k6zés kommunikacidés térben zajlott, amely-
ben a nemzetiszocialista propaganda sajat éilményvilagat

76 Uo., 235.

77 Schug, i. m., 128.
78 Ross, i. m., 365.
79 Uo., 134.
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ajanlatként talalta. 1933. januar 30., a nemzetiszocialista
hatalomatvétel utdn a médiumhasznalat kényszerfoka no-
vekedett, az NSDAP sok mas teriilettel egyltt a kommu-
nikacios fellleteket és ideoldgiat is szinkronizalta, a ha-
talom megtartasanak és kiterjesztésének érdekében egy-
ségesitette. A nemzetiszocialista médiumhasznalat atvett
bizonyos weimari fellileteket (pl. nyomtatott médiumok),
hangsulyosan, a korabbitol eltéré formaban hasznalt bi-
zonyos médiumokat (pl. embermédium, a szénok), mé-
diumma formalt bizonyos tradicionalis fellileteket (pl. az
linnepnapok, a nyelv és a mobil feliiletekkel bevehet6 ha-
gyomanyos épitészeti ornamentika, a fénykelté eszk6zok-
kel atformalhato6 éjszakai tér, a varos és az otthon akusz-
tikus tere stb.), instrumentalizalt és tovabbfejlesztett bizo-
nyos technikai médiumokat (pl. radiod, televizio és a film).

A szénok, a primer vagy embermédium szerepe a nem-
zetiszocializmus ideologiajanak elterjedésében és fenn-
tartdsaban meghatarozé volt. 1930 és 1933 kozott hat-
ezer szénok célzott betanitasa zajlott, akik kozll késébb
sokan birodalmi szénokka (Reichsredner) vagy szakszo-
nokkd, professzionalis, egész Németorszagban bevethe-
t6 vagy bérelhet6 elit szonokka valtak. Ebben az idészak-
ban, egyedil a valasztasi kampanyban kozel szaznyolc-
vanezer partgyllést tartottak. Késébb a szonokokat a par-
ton belll hierarchikus, jol strukturalt halézatba szervezték.
Az embermédium témakorbe tartoztak még a Wehr-
macht 1944-45-6s, a lakossag kitartadsat erdsiteni hivatott
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suttogo propaganda (Mundpropaganda) akcioit végrehaj-
16 SS tisztek is.®°

A nemzetiszocialistak kiemelten hasznaltak az innep
mdfajat a mindennapok ideologizalasara és ritmizalasara.
A szervezett tdmeg keltette ,végtelen, meleg életaram”
megélése a rendszeres linnepek és ritualék soran, a Volks-
kérper megtapasztalasa az 6sszetartozas élményét szol-
galta.?’ Az atformalt iinnepnapok rezsimkonform jelentést
kaptak, mint a naptari és egyéb, el6z6 rendszerektdl atvett
linnepek — aratdéilinnep, lovésziinnep (Schlitzenfesten), a
Munka linnepe, a helyi Gnnepek (Ortsjubilden), keresz-
tény egyhazi Ginnepek, iskolai, sziireti, tanclinnepek, és a
Szilveszter, a sport Unnepei (Sportfest) és specialisan az
olimpiai jatékok (Olympischen Spiele), tlizijaték tinnepek
(Feuerwerkfeste) és fényjatékok (Lichtspiele). Bevezettek
szamos sajat innepet, mint a téli napfordulé (Winterson-
nenwende), a fiatalsag linnepe (Feiertag der Jugend), a
hatalomatvétel napja (Tag der “Machtiibername”), a bi-
rodalmi aratélinnep (Reichserntedankfeste), az NSDAP
helyi szervezet-Unnepe (Ortsgruppenfeiern der NSDAP),
a Hitlerjugend tagfelvétel tnnepe, Hitler szlletésnapja
(Hitlergeburtstag) stb., valamint a birodalmi partgy(lés
(Reichsparteitage) innepnapjait Nirnbergben.8?

80 Werner Faulstisch, Medienkultur im Nationalsozialismus: Ein For-
schungsbericht in Krieg - Medien - Kultur: Neue Forschungsan-
sédtze, hg. Werner Faulstisch, Mathias Karmasin, Miinchen, Pader-
born, 2007, 150.

81 Gamper, i. m., 149, 20.

82 Faulstisch, i. m., 147.
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Az épitészet programszintl alkalmazasa a torténelem-
ben valo jelenlét és az ezeréves birodalom 6rokkévalosa-
ganak igazolasat (Ruin Wert), a német népkozosség 6sz-
szekovacsolasat, valamint az uralom rendszerének ,kébe
vésését” szolgalta. A reprezentacids épitmények soraba
tartoznak tobbek kozt a birodalmi autépalya (Reichsau-
tobahn) projekt, a neoklasszicista Uj birodalmi kancella-
ria (Neue Reichskanzlei) épulete, a Berlin szupermetropo-
lisz és vilagfévaros (Welthauptstadt) tervei,® az Ginnepek
helyszinélil szolgald sétanyok, terek, elfoglalt varosi léte-
sitmények (az id6 és a tér dimenzidk egyidejl atformalasa
az Unnep idejére), valamint az ideologizalt kertépitészeti
|étesitmények.

A nemzetiszocializmus leghatékonyabb tertletfogla-
lasa mégis inkdbb a masodlagos vagy mobil fellletek in-
vencioja volt. Albert Speer zaszl6- és kdnnyliszerkezetei a
hagyomanyos épitészeti ornamentikadk és a természetes
varosi tavlat markazott fellilirasat végezték. A hagyoma-
nyos ornamentikara ratelepitett kulisszarendszer athan-
golta a kozteret, kozépuletet és lakdhazat. Zaszlok, mo-
lindk, mozgathatd oszlopsorok, rugalmasan telepitheté
és rovid életl eszk6zok végezték a terek gyors ideoldgiai
szinkronizalasat, kiszolgalandd a nemzetiszocialista Ginne-
peket és az azokat népszerisité tdmegmédiumok kame-
rait. Mobil felliliré szerkezetek, masodlagos rétegképzdk
voltak még a szénok testi jelenlétét kiterjeszté hangosito-
és vetitdeszkdzok, reflektorok, amelyek a hangi terek vagy
az esti hangulatok markakozpontu kisajatitasat végezték.

83 Uo., 153.
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Es ahogy a nemzetiszocialista feliiletfoglalas nem allt meg
a publikus tér hataran és beférk6zott az otthonokba a ra-
dio-, televizidkésziilékek, haztartasi berendezések és be-
rendezési targyak, élelmiszerek és tisztalkodasi szerek for-
majaban, ugy tartott igényt az emberi testfeliilet médium-
ként valo hasznalatara is.

Ahogy az utcak és a kozterek, gy a német nyelv is spe-
cialis, ,kreativ” réteget kapott, amit a szdnokok és a pro-
pagandistak instrumentalizaltak. Szomddositasok, egyedi
szo0Osszetételek, Uj szavak és metaforak hasznalataval
specialis, markazott, nemzetiszocialista ideologiaval és
indulattal feltoltott, ugyanakkor rugalmas, csusztatasok-
ra, jelentésmoddositasokra alkalmas, nehezen megfogha-
16 és a tomegbefolyasolasban igen hatékony, sikos, ma-
sodlagos nyelvi réteget alkottak. Victor Klemperer nyel-
vész professzor szemtanuként végignézte a német nyelv
nemzetiszocialista atirasat. Korabeli megfigyeléseiben a
jelenséget igy irja le:

De a nyelv nemcsak velem kolt és gondolkozik, ha-
nem minél kozvetlenebbll és tudattalanabbul en-
gedem at neki magam, annal erésebben vezeti az
érzéseimet és kormanyozza az egész lelki valdmat.
Es ha a miivelt nyelv mérgez6 elemekbél all, vagy
ha mérgek hordozéjava valt? Akkor a szavak kis
adag arzénként viselkednek: észrevétlenil lenyel-
juk, mintha hatasuk sem lenne, de aztan idével lét-
rejon a mérgezettség.®

84 Victor Klemperer, Elke Frohlich, LTI: Notizbuch eines Philologen,
Stuttgart, Reclam, 2010, 26.
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A weimari koztarsasag ,felliletrobbanasa’; a propaganda
és a reklamtechnika ujfajta ajanlattechnikajanak termé-
keny talajan fejlédott ki a Hitle-marka, az NSDAP-arculat
és a nemzetiszocialista médiastratégia.

NSDAP MARKARENDSZER

Adolf Hitler propagandaérdeklédésének gyokerei a bé-
csi évekig nyulnak vissza, ahol a munkasmozgalom pro-
pagandarendezvényeit latogatta, és olyan népvezetdkkel
kerult kapcsolatba, mint a Bécset iranyité Karl Luegen
polgarmester.ss Erdekl3déssel tanulmanyozta a haborut
koveté idészak reklam-, tervezégrafikai és uzlettechnikai
tendenciait, a pszichotechnikat éré vadakat és a Németor-
szagban terjed6 behaviorizmus eszméit; ismerte példaul
a korabeli reklam ismétlésre és egységességre vonatkozo
alapszabalyait.®® Propagandakoncepciojanak lényegi ins-
piraciéjat a Le Bon-féle Témeglélektan adta.®”’

A Hitler-marka

Hitler 1923-ban, Heinrich Hoffmann fotografussal egyditt-
miikodésben kezdte meg a Hitler-marka képi rétegének ki-
dolgozasat. A rengeteg probalkozas, frizura-, ruhazat- és
mimikaprébak utan 1930-ra kialakult a stilizalt Fihrer-kép.
Az arc és a figura terjesztése képeslap, falikép formajaban
mar a markaépités folyamata alatt is, egytttmuikodésiik

85 Bussemer,i. m., 174.

86 Adolf Hitler, Mein Kampf, Miinchen, Zentralverlag der NSDAP, Frz.
Eher Nachf.,1936, 203.

87 Bussemer,i. m., 175.
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kezdete 6ta folyt. A képek kereskedelmét az 1930-as évek-
ben professzionalizaltak.®® 1933 utan a ,Hitler-kép” nem
gyarapodott tovabbi értékdimenzioval, monumentalis
allandésagaban a nemzetiszocializmus horogkereszttel
egyenértékld markajelévé valt és elfoglalta a helyét a rep-
rezentativ hivatalokban, bélyegeken, Riefenstahl filmjei-
ben. Ez id6 tajt hasonlo medialitassal csak a legismertebb
termékmarkak rendelkeztek.®®

Hitler Sztalin mellett els6ként dominalta a politikai
szinpadot a technoldgia segitségével,® a hatalomszerzés
és -gyakorlas ideje alatt intenziven tdmaszkodott a ,tech-
nokrata avantgard”®! 4j fellleteire. Hitler beszédeit gramo-
fonlemezeken, postai kiildeményben terjesztették, vagy
kivetitén nagyvarosok terein vetitették. A repulégép és a
radid (Rundfunk) volt Hitler hatalomra keriilésének a két
legfontosabb technoldgiai cinkosa.®

88 Heinrich Hoffmann, Baldur von Schirach, Adolf Hitler & Third Reich
Collection, Library of Congress, 1933, Hitler wie ihn keiner kennt:
100 Bild-Dokumente aus dem Leben des Fiihrers, Berlin, “Zeit-
geschichte” Verlag und Vertriebs-Gesellschaft, 1933; Cigaretten-Bil-
derdienst, G. m. b. H., Joseph Goebbels & John Davis Batchelder
Collection (Library of Congress), 1936, Adolf Hitler: Bilder aus dem
Leben des Fiihrers, Altona-Bahrenfeld: Cigaretten-Bilderdienst;
Heinrich Hoffmann, Hitler in Polen, Berlin, Zeitgeschichte-Vlg., 1939.

89 Schug, i. m., 261; Ld. AEG, Henkel, Oetker, Siemens, Reemtsma,
Odol stb.

90 Michael Munn, Hitler and the Nazi Cult of Celebrity, London, Rob-
son Press, 2012, 4.

91 Till Bastian, High Tech unterm Hakenkreuz: Von Atombombe bis
Weltraumfahrt, Leipzig, Militzke, 2005, 7.

92 Ld. Joseph Goebbels, Signale der neuen Zeit, Miinchen, Zentral-
verlag der NSDAP, 8. Auflage https://archive.org/details/Goebbels-
Joseph-Signale-der-neuen-Zeit, 199.
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Az elnokvalasztas egy héttel az aprilis 10-i parla-
menti valasztasok el6tt megrendezett masodik for-
duldja a ,Hitler-mitosz” Ujabb elemei kovetkezté-
ben igen latvanyosra sikertlt. A ,,Fihrer nagy pro-
pagandautja Németorszagban” (grofRe Propagan-
dareise des Flihrers durch Deutschland) néven rek-
lamozott kampany keretében Hitler a valasztasi
rendezvényeket a valasztasi kampanyok torténe-
tében el6szor az egész birodalom terlletén bérelt
replldkkel jarta végig. Els6 valasztasi kampanyan,
amikor még autéval volt Gton, a tizenegy nap alatt
tizenkét varosban beszélt. Média-hatékony, hatna-
pos németorszagi repuléutja alatt — ,A Flihrer Né-
metorszag felett” (Der Fiihrer liber Deutschland) —
husz nagyvarost ért el. 1932-ben, aprilis és no-
vember kozt a négy repllé koratja sordn Ossze-
sen 148 tomegrendezvényen tartott beszédet, at-
lagosan napi harmat, nagyvarosonként gyakran
20.000-30.000 ember elétt, igy ebben az egy év-
ben tobb milli6 német lathatta és hallhatta 6t é16-
ben. Valasztasi kampanya kivételes virtuozitassal
levezényelt szonoki hadjarat volt, amely soran Hit-
ler olyan méret(i tomeghez ért el, mint német po-
litikus addig soha.®

A Hitler-fellépés propagandisztikus elemeinek vizsgala-
ta jelentés hagyomannyal rendelkezik. Kershaw®** (1987)

93 Kershaw, Der Hitle-Mythos, i. m., 58.
94 U6, The “Hitler Myth”: Image and Reality in the Third Reich, Ox-
ford, Clarendon Press, 1987.
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mutatott ra elséként, hogy a Hitler személye korili kultusz
a nemzetiszocializmus egyik kézponti elemeként ,folilrél”
iranyitott, célzott kommunikaciés munka eredményeként
jott létre.® Alexander Schug (2012) ennél tovabb megy:

A magaskultura és fogyasztasi kultura, allamrep-
rezentacio és termékarazas kozti demarkacios vo-
nal ebben az esetben fakulni latszik. [...] Az, hogy
Hitler a Mein Kampfban megjegyzi, hogy a politi-
kai propaganda m{ikédjon ugy, mint a szappanel-
adas® - azon tul, hogy sokat elarul az 6nértékelé-
sérdl és onképérdl — arrdl tanuskodik, hogy a rek-
ldam és reklamretorika milyen jelentés mértékben
athatotta a politikat.®”’

...a korabeli reklam esztétikuma és moddszerei ha-
tassal voltak Hitler és az NSDAP imidzsére, még
ha kérdéses is marad, mennyiben volt stratégiai
és ugyfélorientalt Hitler fellépése. Hitler nem egy-
szer(i ,csabitd” vagy tisztan haborus erdszakkal
hatalomra jutott diktator volt, hanem — és a reklam
nézépontja itt érvényesiil — a politikai piacra és an-
nak fogyasztéira reagald, azokkal kommunikald,
6ket a nemzetiszocialista mozgalomnak megnyer-
ni akaro taktikus. A negativan konnotalt propagan-
da nem fedi le azt, amirdl itt sz6 van. A propagan-
da politikai idedkat szolgald, kizarélag a beszélé

95 Schug, i. m., 252.
96 Hitler, i. m., 200.
97 Schug, i. m., 251.
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altal meghatarozott autoriter és agressziv kommu-
nikacio. A reklam ezzel szemben ajanlat.*®®

Schug javaslata nem a nemzetiszocialista propaganda
reklamma valo atmindsitésérdl szol, hanem a két kom-
munikacios forma parhuzamos jelenlétét sugallja.*®
Ezt erdsiti, hogy a korabeli rekldmpiac felismerte profesz-
szionalitasanak szellemi rokonsagat a nemzetiszocializ-
mussal: a tarsadalmi defenzivabol kitorni vagyo reklam-
készit6k a nemzetiszocialistakban a reklamot helyén érté-
kel6é szOvetségest lattak, a Mein Kampfot 1943-ban az uz-
letag alapirodalmaként ajanlottak.'®°

Az NSDAP-kisarculat

(1932): Hitler sikere nagyrészt a kivalo reklam-
nak koszonhet6, amely azért is kiilonésen ered-
ményes, mert versenytarsai képtelenek akar még
csak hasonléan hatékonyt is ellenébe allitani. A na-
cik reklamfétise a horogkereszt, amely jobban pro-
pagalt, mint barmelyik aru- vagy markavédjegy."!

Peter Behrens 1907-ben az Allgemeine Elektrizitdts-Gesell-
schaftnak megtervezte az els6 integralt arculati rendszert,
amely aztan egységességében — pl. logd, csomagolas,
termékterv és épitészeti alkalmazdsok — mintaul szolgalt
sok korabeli arculat szamara. Hitler 1919-ben PR tisztként

98 Uo., 253.
99 Uo., 254.
100 Uo., 255.
101 Uo., eredeti idézet: Seidel’s Reklame, 16, 1932, S. 319.
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Iépett be a Deutsche Arbeiterpartei, a késébb Nationalso-
zialistische Deutsche Arbeiterparteira atnevezett partba.
Hitler ismerte és elismerte Behrens munkait,'? és priori-
tasként kezelte a part arculati egységességének megte-
remtését. Az Allgemeine Elektrizitdats-Gesellschaft (AEG)
esetében is alkalmazott termékmarkaknal korabeli meg-
oldasként hasznalt (lasd még: GE) betlszo jel6lést késébb
a nemzetiszocialista part (NSDAP) és az alegységeinek
megnevezésére (SA, SS) is alkalmazta.

A horogkereszt Hitler el6tt nem volt része a nemze-
tiszocialista liturgianak. A part logdjanak 1920-ban a tébb
ezer éves multtal rendelkezé, addig széles korben hasz-
nalt, a 20. szazadra ismét népszerl, pozitiv jelentéssel
biro,'* egészséget, jO sorsot, szerencsét, aldast szimbo-
lizald, a Thule Gesellschaft antiszemita szervezet altal
is hasznalt szvasztikat valasztotta. A jel modernizalasat
a Mein Kampfban Hitler altal megjelolt szerepl6k™* —
Dr. Friedrich Krohn Starnbergi, Thule-tag, fogorvos és sa-
jat maga - helyett mar korabban, 1917-ben egy modernis-
ta grafikus, a Peter Behrenssel 1909-ben az AEG-arculaton
dolgozdé Wilhelm Deffke végezte el.'™ Deffke kozzétette

102 Heller, Iron fists, i. m., 16.

103 Uo., 329.

104 Hitler, i. m., 556.

105 Steven Heller, The Swastika: Symbol Beyond Redemption?, New
York, Allworth Press, 2000.
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az attervezett verziot,"* de Hitler a nevét sehol nem emli-
ti, nem kreditalta.'”’

A mozgalom élére tervezett zaszloval Hitler plakat-
szer( hatast akart elérni.'”® Szinvalasztasa egyszerre vo-
natkozott a voros pszichologiabdél adodé figyelemfelkeltd
hatasara és a konkurens marxista mozgalom, a baloldal
lerablasara, provokalasara és elbizonytalanitasara (ld. 4.
abra).’® Szimbolikajaban a voros a szocialis gondolkozot,
a fehér a nacionalista ideat, a horogkereszt pedig az arja
gyO6zelmet célzé harcot képviselte.”® A mozgalom zaszla-
jan a modernizalt szvasztika Hitler szandékanak megfele-
I6en™ — Hans Domizlaff Remtsma logoihoz™? hasonldan —
friss, kortars, a mult terhét6l mentes, soha addig nem la-
tott jelként, a zaszl6 a bemutatojan, 1920 nyaran — Hitler
leirasa alapjan™ - izzo6 faklyaként hatott.

Az NSDAP ornamentika

Kortars nézépontbdl a nemzetiszocialista logé ter-
mékeken (jelvények, karszalagok stb.) arculati
egységesités céljaval valo széleskorl alkalmaza-
sa lUgyes branding, konkrétabban merchandising

106 Carl Ernst Hinkefuss, Wilhelm H. Deffke, Handelsmarken und Fab-
rikzeichen, Charlottenburg, Germany, Wilhelmwerk, 1917.

107 Steven Heller, Design Literacy: Understanding Graphic Design,
New York, Allworth Press, 2014.

108 Hitler, i. m., 554.

109 Uo., 542.

10 Uo., 557.

1M Uo., 554.

112 Friebe, i. m., 87.

113 Hitler, i. m., 556.
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tevékenységként értelmezhetd. Ebben az esetben
a marka terét nem a markaiparag tarsadalmi kiter-
jedéseként, hanem a nemzetiszocialistak harcos
allaspontja altal kivaltott, a tarsadalom reklam-
eszkozokkel t6rténd politikai megszallasaként kell
értelmezni."*

Hitler és a swasztika szolgaltak a nemzetiszocialista mar-
ka f6 vizualis védjegyeként — ahogy akusztikus elemként
a Hitler-koszontés (HitlergrulB3), illetve a himnuszok —, ezek
késébb kiegésziiltek tovabbi tételekkel, mint a GroBe
Deutschland sas, vagy a Deutschland Erwache lobog6.
1922-ben Hitler szlikségét érezte"® egy uUjabb arcu-
lati elem bevezetésének, amit az addigra tobb ezer fére
duzzadt Sturmabteilungnak szant. A miincheni George
és Maria Hagl mihimzé mahelyével és Otto és Karoli-
na Gahr szintén miincheni aranym(ivesekkel egyuttmu-
kodve, rémai légios mintara készitették el az elsd, ,,Min-
chen” feliratu Deutschland Erwache lobogot."® Ez és mu-
tacioi — Minchen |l, Landshut, Nirberg — az 1923. janu-
arban megrendezett partgydlésen kertltek elészor hasz-
nalatba. A lobogd a tetején elhelyezett ,doboz” révén
képes volt a kilonb6z6 ,almarkak” (helyi partszerveze-
tek, SA, SS, NSDAP, Adolf Hitler stb.) megjelolésének be-
fogadasara. A lobogd szétcsavarozhatd szerkezetének,
id6jarasallé anyaganak és a nemzetiszocialista jelképek

114 Schug, i. m., 260.

115 Hitler, i. m., 557.

116 Ulric of England, Otto Spronk, Deutschland Erwache: The Histo-
ry and Development of the Nazi Party and the “Germany Awake”
Standards, San Jose, R. J. Bender Publ., 1997, 38.
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konzekvens hasznédlatanak kdszonhetéen a szintén ha-
sonld céltudatossdggal megtervezett egyenruhdakat ki-
egészitve igen rugalmas eszkoze lett a tomeg-/utcalép-
tékd tavlat markazasanak.

A horizont ,bevételére’; a lobogokon és embertdme-
gen tuli tavlat instrumentalizadlasara a nemzetiszocialis-
tak ,vezet6 dekoratére” (Chefdekorateur'’), Albert Speer
mobil eszkozei, az 1933. majus 1-én el6szor alkalmazott,
majd a nirnbergi partgyllések részévé valt érias szvasz-
tika zaszlok és a reflektorokbdl felépitett fényfal és kupo-
la szolgaltak.

A 12 méterenként felallitott, 130 élesen korllhata-
rolt fénysugar hat kilométer magassagig lathato
maradt, majd fényes feliiletté olvadt 8ssze. igy ha-
talmas oszlopok végtelen falaval hatarolt 6rias tér
benyomasa keletkezett.”®

A fényépitészet nemzetiszocialista formaja elutasitotta a
nagyvarosra kozvetlenil utald elemeket, a mattliveg, illet-
ve mianyag felliletek és testek alkalmazasat."® A fénykupo-
laban a nemzetiszocialistak az elektromos fényt térforma-
16 eszkodzként,'® az linnepi és szakralis hatas eldallitasara,

117 Anne Krauter, Das grol3e Licht: Die Schriften Paul Scheerbarts und
der Lichtdom von Albert Speer, Berlin Reimer, 2006, 150. http:/
archiv.ub.uni-heidelberg.de/artdok/37/

118 Albert Speer, Erinnerungen, Frankfurt/M, Ullstein, 1989, 71.

119 Hans-Ernst Mittig, Die Reklame als Wegbereiterin der nationalso-
zialisztischen Kunst = Die Dekoration der Gewalt: Kunst u. Medi-
en im Faschismus, hg. Berthold Hinz, Hans-Ernst Mittig, Wolfgang
Schéche, Giessen, Anabas-Verlag Kampf, 1979, 45.

120 Krauter, i. m., 149.
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a kiil- és belvilag lehatarolasara, valamint erédemonstra-
cioként (Id. katonai reflektorok) alkalmaztak.

SZINKRONIZALAS - GLEICHSCHALTUNG
Szervezeti szinkronizalas

1933. marcius 25-ével, a nemzetiszocialistak hatalomra
jutasa utan két honappal a német nép szellemi mobiliza-
lasa (geistige Mobilmachung'?') jegyében minden médi-
um a Propagandaminisztérium (RMVP, Das Reichsminis-
terium fiir Volksaufkldrung und Propaganda) ellen6rzése
ala kerdilt. Aprilis 6-tol (Schriftleitergesetz) a nyomtatott
médiumok szerkeszt6i az allam felé személyesen felel-
tek a cikkekben megjelend tartalomért, mikdzben nemze-
tiszocialista kotédésu vallalatok lapokat és kiadokat vasa-
roltak fel, olvasztottak magukba, sajatitottak ki. Mas mé-
diaszektorok, mint példaul a misorszéras és a filmgyar-
tads hasonlé moédon kertltek allami ellenérzés ala. 1933.
szeptember 12-én (Gesetz lber Wirtschaftswerbung) a
propagandaminisztériumon beliil Gj szervezetet hoztak
létre (Werberat der deutschen Wirtschaft), amely ett6l
kezdve mikodési engedélyek kiadasa és megvonasa ut-
jan ellendérzést gyakorolt a rekldmszakma felett.'?2 A tevé-
kenység tovabbi feltételévé tették a reklamozok kotelezé

121 Jutta Sywottek, Mobilmachung fiir den totalen Krieg. Die propa-
gandistische Vorbereitung der deutschen Bevidlkerung auf den
Zweiten Weltkrieg, Opladen, 1976, 23.

122 Michael Imort, “Planting a Forest Tall and Straight Like the Ger-
man Volk”: Visualizing the Volksgemeinschaft through Adverti-
sing in German Forestry Journals, 1933-1945 = Selling Moderni-
ty, i. m., 104.
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szakszovetségi tagsagat. Ez a két intézkedés az addig nyi-
tott reklamtevékenységet exkluziv, korlatolt hozzaférésa
szakmava szlkitette.'

1933-at kovetéen a telefon politikai instrumentaliza-
lasara kertllt sor, a hal6zatot technikai, politikai, gazdasa-
gi és katonai szinkronizalasra és kommunikaciéra hasz-
naltak. Hasonlo kisajatitas jatszodott le a radio eseté-
ben is. A regisztralt radidovevék szama 1936-ban tullépte a
7.500.000-t, 1941-re 13.309.000-ig névekedett, ami a haz-
tartasok 65,1 szazalékat jelentette.’?* 1932. julius 27-én a
radio kézpontositasa érdekében megtortént annak teljes
allamositasa, ami utan a nemzetiszocialista szinkronizalas
csupan néhany atstrukturalasi mivelettel megvaldsitha-
tova valt."?® A radio propagandaeszkozként valo hasznala-
ta 1932-ben kezd6dott, 1932. februar 25-t61 kezdve kozve-
titették a Reichstag gy(lést él6ben. A radié a nemzetiszo-
cializmusban kormanyzasi eszkozként (Fiihrungsmittel)
kezelt médium volt.

Ideoldgiai szinkronizalas

A nemzetiszocialista befolydsolasi modszerek Otvoztek
minden addig rendelkezésre all6 és ma is hasznalt akarat-
atviteli technikat. Azzal egyltt, hogy a nemzetiszocialista
allam a piaci rekldmot a sajat gazdasagi céljainak rendelte
ala, propagandapotencialt is 1atott benne: a reklamszakma

123 Schug, i. m., 187.

124 Ross, i. m., 287.

125 Eva Suzanne Bressler, Von der Experimentierbiihne zum Propa-
gandainstrument: Die Geschichte der Funkausstellung von 1924
bis 1939, K6In, Bohlau, 2009, 36.
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belsé rendjén tul a rekldmban alkalmazhaté szimbdélum-,
hangulat- és érzetvilagokat is szabalyozta. Az 1933. no-
vember 1-én kibocsatott 2. kézleményében a Werberat
der deutschen Wirtschaft meghatarozta a gazdasagi rek-
lam kovetendé iranyvonalat: izléses legyen a német rek-
lam, kerllje az épitmények, helységek és tajak eltorzita-
sat, képviselje a ,német” jelleget mind az érzetek, mind a
kifejezés tertiletén, és kertilje a német nép erkolcsi, valla-
si érzésének, hazaszeretetének és politikai érziiletének és
akaratanak a megsértését.'?

A nemzetiszocialista megbizottak nyomasara a Wer
berat der deutschen Wirtschaft 1933-ban a német nyelv
tisztasdgdnak megdbrzéséért 6sszeallitott egy tobb szaz té-
teles, a reklamnyelvben tobbé nem hasznalhato szoélistat,
ami elsésorban az idegen nyelvekbdl beszivargott kifeje-
zéseket tiltotta.'

A rekldm képekkel egészitette ki az irdsos és szébe-
li propagandat. A reklamban alkalmazott életkép, testkép,
jelenet, taj, épitmény stb. és a betiltott elemek hidnya spe-
cidlis, a nemzetiszocialista ideologidnak megfelelé képi
szimbdlumrendszert, a rekldmon egy ideologikus maso-
dik réteget alakitott ki.

Arculati standardizalas

Az 1933-ban kiadott ABC des Nationalsozialismus cim(
konyv a péartszabalyzaton tul mar grafikai standardokat is
tartalmazott. Kés6bb a szakszervezetek helyébe erészakkal

126 Schug, i. m., 190.
127 Uo., 165.
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léptetett Deutsche Arbeitsfront (DAF) feladata lett az
NSDAP arculati gondozasa, a DAF Robert Lay szerkesz-
tésében 1936-ban adta ki el6szor belsé hasznalatra az
Organisationsbuch der NSDAP'%® cim( kézikonyvet. Ez a
harmadik kiadasaban (1937), 678, majd az 1943-as hete-
dik kiadasban mar 834 oldal terjedelmdi, Hitler el6szava-
val ellatott konyv el6irta a vizualis jelek, az egyenruhak,
jelzések, zaszlok és lobogodk, fegyverek, dvek és Gvesatok
stb. markahelyes hasznalatat, meghatarozta a kiilonbo6z6
alszervezetek felépitését, és viselkedési elbirast adott tob-
bek kdzt az egyenruha viseléséhez és a megfelel6 hazas-
tars kivalasztasahoz.

Az 1939-ben megjelentetett Handbuch der SA™ ki-
advany részletesen taglalja a koszOnési és vonulasi
praktikak megfelelé6 formait, a rendezvénytechnikat, az
egységes fellépéshez és propagandahoz sziikséges
minden elemet.

A nemzetiszocialista markajegyek védelmében 1933.
majus 19-én életbe |éptetett torvény (Gesetz zum Schutze
der nationalen Symbole) megtiltotta a német torténelmi
és allami, valamint a nemzeti felemelkedéshez kapcso-
16d6 jelek — tobbek kozt a Hitler-portré és a swasztika —
lizleti célu hasznéalatat. Ez az intézkedés a fékuszvesz-
tést, a jelekkel valo visszaélést, a szakralisnak tekintett
jelrendszer kezd6d6 kommercializalodasat akadalyoz-
ta meg. A vizualis jeleken tul bizonyos szavak hasznala-

”

tat is — mint példaul a , Propaganda’; ,Rasse’, , Fiihrer” —

128 Robert Ley, Organisationsbuch der NSDAF, Miinchen, Eher, 1937
129 Nationalsozialistische Deutsche Arbeiterpartei, Handbuch der SA,
Berlin, Verl. “Offene Worte’; 1939.
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monopolizalta.Viselkedési el6irast és testi osztalyozast
tartalmazoé kiadvanyok jelentek meg a mindennapi élet
szabalyozasara.'®

130 Adolf Schmidt, Jugend im Reich, Berlin, Junge Generation Verlag,
1943; Friedrich Mau, Bernhard Woischnik, Freude am Kind, Berlin,
Deutscher Verl. f. Politik u. Wirtschaft, 1938.
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NSDAP CORPOREAL IDENTITY

Az NSDAP-marka vizualis rendszere a kortars markazas
nézépontjabol is alaposan és atgondoltan felépitett, ki-
vitelezett, egységesitett és jogilag kezelt, hatékony mar
kakommunikacié volt. A nemzetiszocialista hatalomatvé-
telig tarto tizenkét évben, a totalis szinkronizalas elétt, a
markaelemek a verseny kdzegében éltek egytitt gazdasa-
gi és politikai konkurenseikkel. A nemzetiszocialista hata-
lomatvétel utan az NSDAP-marka a médiarendszer kisaja-
titasaval betoltotte a Bussemer altal felsorolt propagan-
dajellegzetességeket: ,a propaganda el6zetesen lerdgzi-
tett politikai célokat kovet, és ennek érdekében specifikus
stratégiakat alkalmaz (3. a), ...hogy bizonyos befolyasos
elit (katonai vagy csucspolitikus) képes meghamisitani
a vilag medialis reprezentaciojat... (8. b), a propaganda
forrasa politikai rendszer vagy szereplé (9. a), nem ha-
gyatkozik a médiarendszer sajat logikajara, hanem enge-
delmessé kényszeriti azt... (9. d), a propaganda altal kije-
I6It cselekvési lehetéségek alternativamentesnek tlinnek
(10. a), az ellenallas vagy nem kovetés szankcioval fenye-
get (10. b)” A marka kommunikacidja innentdl kirekeszté
maodon, erészak bevonasaval tortént. A marka tobbé nem
alternativaként, hanem fokozddé belsé és kiilsé kényszer

A totalis allam keretein beliil a szervezeti és ideoldgiai
szinkronizalas utan a belsé kényszer eszkozkészlete is gaz-
dagodott, a nemzetiszocialistak atvették az uralmat a ko-
z0sségi és személyes terek, az Ginnep- és hétkéznapok, a
testfelszin és testbelsé felett. Az ideoldgiai szinkronizalas
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a gazdasagi reklamra egy masodik, ideoldgiat kozvetitd
réteget Ultetett. A nemzetiszocialista tarsadalommodell és
a haborus el6késziiletek altal indukalt gazdasagi stratégia
megvaltoztatta a személyes kornyezet mindéségét, Uj anya-
gok, szagok, izek és hangok jelentek meg. Az NSDAP-mar-
ka ujabb, érzéki dimenzidkkal gyarapodott, még ha ezek
egy része nem is tudatosan kerlt beépitésre.

AZ NSDAP TESTKONCEPCIO

...totalitarius mozgalmak és rezsimek gyakran for-
dulnak a testhez az egyén ,teljes” megragadasa
érdekében. A szubjektum és a kornyezet, a termé-
szet és a kultdra, az egyén és a tarsadalom kozott
fellelhet6 fellleteket célozzak. Ezzel megkisérlik a
személyes érzékelés atstrukturalasat, bizonyos ké-
pek kollektiv érvényesitését és a test fizikai adott-
sagainak atmintazasat."

Népkozosség — Volksgemeinschaft

A német Volk a rassz 6sszes — elhalt, é16 és meg nem szi-
letett — tagjat magaban foglalja, id6tlen entitds, minésége
az azt alkot6 él6kben kozvetlenil megnyilvanul. A nemze-
tiszocialista ideologia szerint a Volk elveszitette életerejét,
amit az egyéneken végzett miveleteken keresztil, tarsa-
dalmi beavatkozassal vissza lehet allitani.

A nemzetiszocialista tarsadalmi koncepcié kdzpon-
ti eleme az etnikai alapu ,igaz (organikus) k6zosség’, a

131 Gamper, i. m., 149, 11.
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Volksgemeinschaft (népkozosség), egyfajta kotelezo érvé-
nyd, megvalosulasra kotelezett tarsadalmi utépia, a Fiih-
rer altal végtelen hataskorben uralt, idétlen rasszegység
volt. A maximalis lojalitasért cserében minden korabbi
tarsadalmi és vallasi kiilonbséget feloldd statusz (Volks-
genosse) és az uj Németorszag felépitésében vald részvé-
tel lehet6sége jart.

Néptest — Volkskorper

A Harmadik Birodalomban a test egyszerre volt a szocialis
és politikai utdpia alapanyaga, a nemzetiszocialista bio-
politika célpontja, a hatalom vizualizacids fellilete, a nemi
kilonbségek jeloldje és termeldje, szolgalt projekciods fe-
lileteként az ,alacsonyabbrendiségi” félelmeknek és az
,Uj Ember” iranti vagynak.'s

A nemzetiszocialistdk a tomeghez valé hozzaférés
modszereiben szamos ,, megtestesité” technikat alkalmaz-
tak, Hitler A Mein Kampfban a nemzettest (Volkskérper)
metafora bevezetésével Osszekapcsolta az egyén testét
(Volksgenosse) az allam testével (Id. 5. abra).'

A ,Volkskérper” Ujraszervezése és megformala-
sa, a tiszta rassz és a tokéletesen ,Uj Ember” el6-
allitasa tobb volt, mint retorikai motivum: a nem-
zetiszocialista testpolitika valds céljat, motorjat és
alapjat jelentette.’™*

132 Kérper im Nationalsozialismus, i. m., 7.
133 Hitler, i. m., 439.
134 Kérper im Nationalsozialismus, i. m., 10.
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5. abra
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A Volkskérper organizmusként megélt etnikai kozosség,
néptest, melyre biopolitikai értelemben vonatkoztak a di-
agnozis és terapia fogalmai. A Volkskérper ,egészséges”
és ,egészségtelen” testekbdl all, egészségét a ,parazitak’;
a ,rakos testek” és az ,idegen testek” (Fremdkérper) fe-
nyegetik.'® Az Volkskérper ,idealis” allapota az ,,egészsé-
ges” organikus tarsadalom, testi, szellemi, lelki, szexualis
és rasszt fenyeget6 ,betegségtél” és ,kartevotél” men-
tes, tiszta, végtelen, meleg életaram. A Volkskérper meg-
nyilvanulasa a tomegesemény, felvonulas vagy Gnnep ke-
retében a kozos fizikai, ideoldgiai és multiszenzualis (vi-
zualis, akusztikus, haptikus, olfaktorikus és kinesztetikus)
térben' egylitt rezgé embertdmeg.

A nemzetiszocializmusban a test egyszerre volt leg-
fontosabb médiuma és vizualizacios felllete a Volkskér-
per tapasztalati megélésének (Id. Leni Riefenstahl propa-
gandafilmjeit).

ELOZMENY — TESTKEP A WEIMARI KGZTARSASAG
REKLAMVILAGABAN

A weimari reklamvilagban létezett egy tokéletes ember,
amit Alexander Schug a reklamképek ikonoldgiaja alap-
jan elemez. Ez az emberkép bizonyos pontokon egybe-
vag az idealizalt nemzetiszocialista testképpel, bizonyos

135 Boaz Neumann, The Phenomenology of the German People’s
Body (Volkskérper) and the Extermination of the Jewish Body,
New German Critique; Ngc, (January 01, 2009), 154.

136 Latvany-, hangélmény-, tapintasi élmény-, illat/szag- és mozgasta-
pasztalati térben.

137 Schug, i. m., 282-310.



64 KOLLEKTiV ORNAMENTIKA

reklamozék esetén pedig (pl. Nivea) teljes atfedésben
van azzal.

Az elsé vildghaboru utan megvaltozott testvilagok je-
lentek meg a reklamban, a csaszarsag idészakara jellem-
z6 jegyek, mint

...a jopolgari kerek formak, a Kaiser-Wilhelm sza-
kall, az ondolalt, mlhajjal kiegészitett feltornyozott
frizura, a magas dereku, hosszu, fliz6s ruhak [...]
a csaszarsagra jellemz6 habitus, a testfelépités,
testtartds, mimika, gesztus és ruhazkodas érvé-
nylket veszitették [...] A weimari koztarsasag ,,Uj
Ember”-e mashogy mozgott, 1épett fel, 6ltdzott,
mas hajviseletet hordott, mint a monarchia tagja.
Tobbek kozt az expandalé rekldam és képvilaga lett
az ,Uj Ember” megformaloja.’®

A rekldmozdk kiterjesztették a kreativ beavatkozas lehe-
téségét a testfellilet és a testbelsd, tehat az egész emberi
test terliletére. A test alaptéke és a ,body management”
alanya, a személyes tarsadalmi pozicionalas eszkoze, kre-
ativ dnreprezentacids felllet lett. A test szocidlis konst-
rukcioja a termék és szolgaltataspaletta altal a ,testbe ir-
hatd” kulturalis értékek révén ,szabadon” hangolhatéva,
a szépseég a reklam altal vizualizalt lehet6sséggé és piaci
aktussa valt."®

A weimari kdztarsasag apolatlan és testszérzetét nem
megfeleléen formalé tagja a modern német fogyaszté

138 Uo., 283-284.
139 Uo., 284.
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antitézise. A test az ,életharc fegyvere” (Waffe im Le-
benskampf),'*® a szociabilitds forrasa és médiuma; elvi-
selhetdsége és kelleme a body management altal meg-
hatarozott volt.

A megfelelé6 body management kivitelezéséhez sza-
mos Uj termék alkalmazasa valt sziikségessé. Az elegans
otthon kiegészitéje a tusoldval vagy flirdékaddal ren-
delkez6 fiurdészoba Junker vagy Vaillant vizmelegitével.
A hajmosas eszkoze az arcon is alkalmazhato, porustisz-
titd Abrador szappan. A székitGszerek kultusza mar évti-
zedekkel a nemzetiszocialista ideologia politikai szintre
emelése el6tt jelen volt a reklam képvilagaban, , Blond-
haar bringt Chanchen!” (a sz6ke haj lehetéséget teremt)
politikailag is olvashatd reklamszlogen megelélegezi az
arja néidealt. Az ,allatias” tulajdonsagok elfedésére, a
modern ember megbizhatdé body performance-at és ki-
egyensulyozott teljesitOképességét lehetévé tevd eszko-
z0k kozil a n6i nemi szervek fertétlenitésére valo, a ,ka-
ros csirdkat elpusztité” Sagrotan reklamja a modern né és
a hasonlé terméket még nem hasznalé korabbi néi gene-
raciok (anya és lanya) kozé ékelve felvilagositd maddon, a
Camelia reformbetét reklamkommunikacidja pedig a foly-
tonos frissesség és biztonsag igéretével érvelt. lzzadsag-
vagy barmiféle szexualis szag megnyilvanulasa az ,Uj
N6”-t ,elférfiasitotta’; a Vasenol testpuder vagy dezodor
alkalmazésa ezt megakadalyozta. A modern arc statusz-
szimbolum, az arc frissessége és fiatalsaga, a fogfehér-
ség és lehelet a body management imperativuszai - Id.

140 Uo., 287.
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Mouson fogkrém, Odol és Chlorodont szajviz."*' A férfi hi-
Usdag instrumentalizdlasaval az 6szlilés, korpa és hajhul-
las elleni szerek, mint az Elida és Schwarzkopf samponok,
Dr. Dralle’s Birkenwasser hajviz gyartoi nyertek piacot.’?

A testbelsd, az idegek, hangulat apolasat, az er6 meg-
szerzését, a kiegyensulyozott, friss, belil is szép em-
bert szolgalta mar gyerekkortél a Biomalz pehely vagy a
Blutan vérjavité rendszeres fogyasztasa.'

A teststrukturaba beavatkoz6 body management
technikak, mint a plasztikai sebészet és a mechanikus-
elektronikus testformalé eszkozok is jelen voltak a wei-
mari koztarsasag rekldamvilagaban. A fogyaszté a sajat
teremtéjévé valhatott, megnyilt a test Ujratervezésének
perspektivaja: a test athidalhaté sors, amit az akarat ere-
je képes atformalni. Az ,életharcban” (Lebenskampf) a
test stratégiava és magasabb célok érdekében manipu-
lacio targyava valt.

ERZEKI MARKADIMENZIO — HAPTIKUS/OLFAKTORIKUS
REZONANCIATER: NEMZETI HIGIENIA

A higiénia szocialis kozegek és nemek identifikacios és
szegregacios jeloléjévé valt a weimari koztarsasagban,
ismételt biologizalasa révén pedig rasszista eszkdzzé
a nemzetiszocialista rendszerben. A testkiils6 higiénia-
ja folytonos személyes feladat és iparagteremté er6, a
Lbelsd” tisztasdg pedig az ideoldgia szerint a Volkskérper

141 Uo., 289-290.
142 Uo., 296.
143 Uo., 302.
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egészségbefolyasold tényezdje volt. A Volkskérper em-
beri eleme — a Volksgenosse az atpolitizalt Volk totalitasa
altal megragadott, a tarsadalomba betagozodd egyén —
személyes, allamon kivili vagy allam feletti szabadsaggal
nem rendelkezett.’*

1933-ban a body management személyes szabadsa-
gat felvaltotta a teljes népre vonatkozo kotelezéség, az
ideolégiai szinkronizalas kovetkeztében a modern test-
stratégia ajanlata a rasszideoldgia és a Volkskérper egész-
ségpolitikai el6irasava szdkdilt. Eszerint a test tobbé nem
az ,életharc” privat eszkdze, hanem az allam stratégiai fe-
lilete. A néptestet formalo higiéniai és egészségligyi el6-
irdsok egységesitették és szinkronizaltdk a nemzetiszocia-
lista testvildgokat: allamilag tdmogatott szajhigiénia, do-
hanyzas- és alkoholfogyasztas-ellenes kampanyok, a mo-
dernbdl atvett és tovabbpromotalt testideal-elemek, mint
a csupasz férfiarc, sz6rtelen néi és szoborszer( férfi test —
mikozben férfi szértelenité termékeket nem kinaltak.

A német né megjelenése természetes, egészséges;
6 mozgasgazdag életmodot folytat, kerili a sminket és a
mesterséges illatokat. Teste erés, napbarnitott és termé-
keny, nem hasznal kozmetikumokat, és feltétlendl tavol
tartja magatdl az alkoholt és a cigarettat."® A német né
sportos, de kertili a férfi sportokat.

A nemzetiszocialista ideoldgia szerint a né feladata
a rassz fenntartasa, elsésorban anya, szféraja a csalad; a

144 Ernst Rudolph Huber, Zeitschrift fiir die gesamte Staatswissen-
schaft, 1936, 438, 440.

145 Irene Guenther, Nazi Chic?: Fashioning Women in the Third Reich,
Oxford, Berg, 2004, 99.
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weimari ,Uj N&” legtobb személyes szabadsagfokat elve-
szitette, szerepe a tradicionalisban konzervalodott:

A né feladata tevékenységét nagyrészt a csalad-
ra és a haztartasra fokuszalni, ami a Kinder, Kiiche,
Kirche (gyerek, konyha, templom) szlogenben t6-
moren kifejezédik. Mindez — az ideoldgia szerint —
kielégiti a n6 természetes anyai 6sztonét, és lehe-
téséget ad a Németorszag altal raruhazott tiszte-
letremélto feladat bet6ltésére.™®

Hitler szerint a né:

...vilagat a férje jelenti, a csaladja, a gyerekei és
az otthonuk.™

A Harmadik Birodalomban az idealis n6 visszatért a ha-
gyomanyos feleség- és anyaszerephez, de megodrizte a
modernben sajatjava tett vasarlasi szokasait. ,A német
né mindennapi gazdasagi kotelessége a vasarlas és a fo-
gyasztas” A né mint a haztartas fenntartéja ,,dont a be-
szerzések 80%-roél’ ,igy valik a nemzetgazdasag fontos és
elismert szerepl6jévé” Mint ilyen pedig felvildgositasra és
.nevelésre szorul (beszerzéseinek) politikai kovetkezmé-
nyeirél” Minden német ndé kotelessége, hogy ,elvbdl a
német arut keresse, és hanyagolja a nélkilozheté kilfol-
di termékeket”'*® Elektromos grillezé, f6zélap, kavéf6zo,

146 Uo., 95.

147 Uo., 93. eredeti idézet: The Speeches of Adolf Hitler, April 1922 —
August 1939, ed. Norman H. Baynes, vol. 1, London, Oxford Uni-
versity Press, 1942, 528, 530.

148 Uo., 94.
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melegviztarold, mosogép, hitészekrény gazdagitotta az
idealis német haziasszony otthonat — és segitette az
elektromos iparagban a munkahelyteremtést'® —, auraja-
ban pedig a weimari parfiimjét felvaltotta a csaladjanak
elkészitett vacsora illata.

A kozmetikai szerek elleni kampanyok 6sszes vita-
javal és a parthivatalnokok hajthatatlan allaspont-
javal szemben a néi magazinok, a reklamok és a
fogyasztasi statisztikdk egy egész masfajta néké-
pet festettek a nemzetiszocialista Németorszag-
ban. Bar a vezérmotivum a ,,természetesség” volt,
de ezt a szépségidedlt nagyrészt mesterséges esz-
kozok segitségével allitottak elé. A nemzetiszocia-
lista kormanyzat maximalisan tisztaban volt ezzel
az ellentmondassal, és nem avatkozott kozbe.'

Az idedlis ndi kép, a ,természetesen gyonyori” megvalo-
sitdsdhoz a német nd — tobbek kozt a gazdasag irant érzett
felel6sségtudatbol — igénybe vett bizonyos ,titkos prak-
tikdkat”: bérének barnasaga elérheté volt a napozas he-
lyett naplampaval; a sport kovetkeztében eléallo nemki-
vanatos erds testszagatdl megszabaditotta a dezodor és a
testpor; a kinos szagok elleni harcanak fegyvere még min-
dig a Sagrotan volt; szértelenité krém kinalt neki maga-
biztossagot a strandon, sportolas, jaték vagy tanc kdzben;
cslingd, vagy alulfejlett melleit hormonterapia orvosolta;
arcpor tiintette el archibait; bérének dregedését ranckém

149 Gert Selle, Geschichte des Design in Deutschland, Frankfurt, Cam-
pus-Verl, 2007, 196.
150 Guenther, i. m., 107.
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forditotta vissza. Eva Braun kedvenc kozmetikai markaja
az Elizabeth Arden volt.™

ERZEKI MARKADIMENZIO — TESTKEP

Paula Diehl a nemzetiszocialista testképeket és testpraxi-
sokat vizsgalo konyvének bevezetdjében'™ a nemzetiszo-
cialista képek tekintetre gyakorolt hatasat Viktor Klempe-
rert idézve a nemzetiszocialista nyelv gondolkodasra gya-
korolt hatasahoz hasonlitja. A testkép képes a személyes
valdsagérzékelés atstrukturalasara, az identitdas megszoli-
tasara.'® A bels6 (képzet, emlékezet stb.) és kiilsé képek
Osszevetése és a koztik felmerild fesziltség a testképek
esetében kilonosen érzékenyen érinti a komfortérzetet,
mert a testkép érzékelése soha nem tisztan targyszerd,
hanem érzésekkel jar.

A nemzetiszocialista propaganda altal kifejlesztett
képpolitika az ideal- és ellenségképek terjesztésé-
vel az egyén belsé képeit neveld jellegi taktikaval
célozta. A testkép kiemelt nevel6eszkozként a sze-
met a ,szépre” iskolazta és élezte az ,alacsonyabb
rend(” és a ,rassznak értékes” szétvalasztasat."

Az ideologiat kettés testképrendszer képviselte: az ,ala-
csonyabb rend(i”-nek szant minéségek negativ testi ér-
zeteket el6hivo képi megjelenitést kaptak (visszataszito

151 Uo., 104-105.

152 Kérper im Nationalsozialismus, i. m.
153 Uo., 11.

154 Uo., 12.
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megjelenés), mig az arja ideal testképei a testi teljesség
tiikorképszer( felkinalasaval a célcsoport beazonositasat
pozitivan mobilizaltak.’ A modernbdél 6rokolt és a rassz
ideologian atsz(irt tisztasagot és testtulajdonsagokat az
arja esetében pozitiv, mig a kitaszitott testek esetében ne-
gativ mindségben jelenitették meg a propaganda- és rek-
lamképek. A képi Uzenetek testmetaforai negativ érzeti
rezonancidkkal manipulaltak — mosdatlansag, apolatlan-
sag, testszag és testnedvek érzetét keltd képekkel.

A reklamokban hasznalt testképek masodlagos réteg-
ként miikodtek; hasonléan a konnylszerkezetes Speer-
épitményekhez vagy a Goebbels preparalta nyelvhez, az
emberi fizioldgiat ideoldgiai szandékkal lefedve a képen
férfinak vagy nének abrazolandét biopolitikai tGzenet or-
namentikajaba 6ltoztették. A felmutatott testképek a kép-
fajta identitdasmegszolito jellege és affektiv érzékelése mi-
att a politikai propaganda érzéki csatornajava valtak.

ERZEKI MARKADIMENZIO — KOLLEKTIV KEPZETVILAG
A REKLAMBAN, AZ ERDG

Az erd6 (Wald) és a nép (Volk) analdgia a 19. szazad vé-
gétodl vélkisch szerz6k miveiben jelent meg, akik ezzel a
német nép foldben-gyokerezettségét (Bodenstindigkeit)
hangsulyoztak, és azt, hogy a németség erds vonzédasa
az erdd irant Németorszag felemelkedésének biztositéka.
Az 1920-as években az erd6 a német nemzet atstruktura-
lasanak, a Volksgemeinschaft szerkezetének modelljévé

155 Uo., 13.
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valt, Id. Rudolf Diiesberg 1910-es Der Wald als Erzieher'*®
(A felnevel6 erdd) cim( konyvének metaforajat:

...egy fa mulé jelenség, mig az erd6éallomany,
amibe tartozik 6rok; a fak egyenletes rétegei az al-
lomanyban kiilonb6zé feladatokat latnak el, mint
példaul az uralkod6 lombozat és az azt kiszolga-
16 aljnovényzet; és véglil bizonyos rétegek értéke-
sebbek, mint masok, de az egész mikodéséhez és
jolétéhez mind ugyanolyan fontos.'’

A metafora jelentése: az egyén (fa) élete mulé jelenség,
és szinte elhanyagolhaté a nemzetéhez (erd6éhez) képest,
ezért az egyénnek a koz érdekében fel kell magat aldoznia;
az emberek képességei kiilonbdzéek, vannak koztik érté-
kesek és kiszolgalé feladatra sziiletettek; az egész rendszer
miikddéséhez mindenkire sziikség van. Ezek a gondolatok
pozitiv visszhangra leltek a német tarsadalom individuali-

1933 utan ez a nézépont a Volksgemeinschaft tarsa-
dalmi modelljének megvaldsitasdban gyakorlati irdnymu-
tatasként szerepelt:

Az erd6 a mi tanitonk. Az egyenlésdi nem a ter-
mészet sajatja. Az erés toélgy nem utasitja vissza
az egyszer( kis fu életk6zosségét (Lebensgemein-
schaft). Erés és gyenge Osszetartozik, tdmogatja
egymast és alarendeli magat a kozjonak. igy kell

156 Rudolf Maria Josef Diiesberg, Der Wald als Erzieher: Nach den Ver-
héltnissen des preussischen Ostens geschildert, Berlin, Parey, 1910.
157 Imort, i. m., 106.
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ennek lennie a Volksgemeinschaftban is, amely
most valdésagga valik, nem alom tébbé.s®

Konrad Guenther természettorténész iskolai bioldgia tan-

kényvének bevezet6jében ezt irja (1936):

Az erd6 kozossége és a Volksgemeinschaft, az er-
dé rendje és aVolk rendje kézt minden pillanatban
felmeriil6 analégiak oly nyilvanvaloak, hogy feles-
leges azokat egyenként vizsgalni.'®

Michael Imort tanulmanyaban'®® tudomanyos erdészeti

szaklapok reklamképein vizsgalja az erdd-Volk/Volksge-

meinschaft analégiat, amely:

158

159

160

...m(kodbéképes volt, mert tobb mint egyévsza-
zados irodalmi, képzéml(ivészeti és zenei roman-
ticizalasa utan a kézonség elfogadta az erd6t Né-
metorszag és a németség jelképeként és azono-
sult annak fogalmi tartalmaval. Lényegileg az
erd6 a ,tomeg szimbdélumaként” kerilt elfoga-
dasra joval a nemzetiszocialistak el6tt [...] Az ana-
I6gia mobilizaldasahoz minddssze ki kellett terjesz-
teni a jelképet a Volkrdl a Volsgemeinschaftra, és

Uo., 107, eredeti idézet: Forstmeister Dorr, Der Kampstiih: Vom
Werden und Vergehen des deutschen Waldes, Der Deutsche Forst-
wirt 16, nos. 44-45, 1934, 454.

Uo., 114, eredeti idézet: Konrad Guenther, foreword to Hugo Keller,
So lebt die Waldgemeinschaft: Eine Bildreihe in 3 Heften, 1. Heft:
Biologische Gemeinschaftskunde, Leipzig, Verlag Ernst Wunder-
lich, 1936, xii.

Uo., 102-126.
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felhasznalni az erdét a (nemzetiszocialista) kon-
cepcio vizualizalasara.®

A reklamokban hasznalt erd6-Volk analégiara példa az
egyenes, magas, erds és kiegyensulyozottan fejl6dé fa-
testek végtelen geometrikus formacidja, mint a kollektiv
rend és eszme reprezentacidja vagy az alacsony ,testér”
fakkal 6vezett dominans és hibatlan fak (népvezet6k) cso-
portja. Erdészeti megfontolasban az utébbi konstrukcio a
csomomentes fa nyersanyag eldallitasat szolgalja: a ki-
véalasztott magas novésl és egészséges fakat az oldalsé
agképzédés elkerilése érdekében kisebbekkel arnyékol-
jak.'®2 Fuchs erdész szerint (1934):

Ahogy felismertik az erdében az ugynevezett
.szolgalo fak” lényegét, ugy ismerjliik el e kérdés
fontossagat a Volk életében.'®

Az erdd nem csak a rend, a k6z6sség, a kollektivitas, az
egyuttmikodés, az onfeladas, a szolgalat és a hierar-
chia metafordja, a rasszkérdés is megjelenitheté volt
e képi rendszerben. A Pein & Pein faiskola reklamjaban
(Id. 6. abra) a német erdégazdalkodas antitéziseként ab-
rdzolt, fagazdalkodasra alkalmatlan, nyirfanak, bordoka-
nak vagy egyéb dncélunak, igy karosnak itélt Iénynek ott-
hont ado pusztasag abrazolasa és a kisérészoveg, amely
szerint a ,terméketlen fold erdévé kell valjon’; vagy ,a

161 Uo., 123.

162 Uo., 109.

163 Uo., eredeti idézet: Fuchs, Wald und Volk, Der Deutsche Forstbe-
amte 19, 1934, 345.
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nemzetgazdasagért folytatott harcunk nem engedhe-
ti meg a terméketlen teriiletek fenntartasat”'®* rasszista
felhangot hasznal. A terméketlen faj — jelen esetben a fa-
gazdalkodashoz, vagyis a k6zosség gazdasagi fejlédésé-
hez hozzatenni képtelen — gorbe, nyeszlett és formajukban
szabados példanyai altal uralt taj kihasznalatlan senki fold-
je, parlag, a nemzetgazdalkodas terhe, megengedhetetlen
Jluxus” Erre valaszként egy masik reklamjaban, a termé-
ketlen fold erdévé formalasaval ugyanez a cég az , erd6a-
ratast” abrazolja, ahol a rassztiszta fakultira szalegyenes,
egyméret( egyedei szabalyos geometriai rendben varjak,
hogy ,gazdaik” eljéjjenek értiik, és végre maguk is hoz-
zatehessenek a német nemzetgazdasag novekedéséhez.

A fenti példa azt mutatja, hogy az ideoldgiai szink-
ronizalas a reklam képvilagara erételjes hatassal volt.
A Werberat der deutschen Wirtschaft 1933. november
1-én kibocsatott 2. kdzleményében a piaci reklam szama-
ra el6irt ideoldgiai iranyelvek gyakorlati alkalmazésa egy
masodlagos feliiletet, rezonanciateret krealt a reklamon,
ennek megfelel6en az értékesitési céllal megjelenitett ké-
pek — ahogy a testképeknél is — ideoldgiai lizenetet tartal-
maztak. Az erd6analdgia — ez esetben a testképtdl elté-
réen — kollektiv képzetvildgot instrumentalizalt. A német-
ség évszazados multtal rendelkez6 erd6képzetét a nem-
zetiszocialistdk a sajat céljukra mobilizaltak. Létrehoztak
egy Osszetett képi konstrukciot a piaci reklam mufajan be-
ltl, amely egyszerre funkcionalt propagandaeszkozként
és gazdasagi médiumként.

164 Uo., 111.
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ERZEKI MARKADIMENZIO — STORYTELLING,
AZ EMLEKEZES TERE, A HORST WESSEL ALMARKA

Az 1930. januar 14-én a — nagy valdszinlséggel féltékeny-
ségbdl — kdzvetlen kozelrél meglétt fiatal SA tiszt, Horst
Wessel (Id. 7. abra) 1930. februar 23-an vérmérgezésben
elhunyt. Goebbels - aki Wesselt 1929 o6ta ismerte, a kor-
hazban t6bbszor is meglatogatta — hamar felismerte az
eset propagandalehetdségeit. Azonnal elkezdte a Wes-
sel-mitosz felépitését, hogy az elhunyt emlékét a német
fiatalok példaképévé' gydurja.

A Goebbels kormanyozta nemzetiszocialista emléke-
zéskultusz Wessel temetését a weimari koztarsasag ellen
folytatott harc kvazi-vallasos allomasava torzitotta. A te-
metési menetet a nemzetiszocialista akarat gyézelmi fel-
vonulasaként (Triumphzug des nationalsozialistischen
Willens), a falakon kivil 6sszegyllt gyaszolokat, az elem-
bertelenedett-embereket (entmentschte Menschen), a sir
gyaszkozosségét pedig a valddi Volksgemeinschaft szim-
bélumava formalta.®

A krisztus-szocialistava (Christussozialist) és vértani-
vé (Blutzeuge) magasztalt Wessel édesanyjat is felhasznal-
va - 06 a stilizalt német anya (deutsche Mutter) idealtipu-
sat alakitotta — Goebbels modern passiotorténetté irta at
aWessel-torténetet.'” A mitosz felépitése és kanonizalasa

165 Joseph Goebbels, Ralf Georg Reuth,1929. februar 23.: ,A Har
madik Birodalom Gj martirja” (“Ein neuer Martyrer fiir das Dritte
Reich”), 1992.

166 Daniel Siemens, Horst Wessel: Tod und Verkldrung eines National-
sozialisten, Minchen, Siedler, 2009.

167 U6, Der Sédnger des Herrenvolkes, 2010.
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is hathatos hozzajarulasaval zajlott, a Der Angriff 1930.
februar 17-i szdmaban dramatizalt irdsban, rezsimkon-
form nyelvezetben szamolt be a nemzeti hés halalanak
virtualizalt koriilményeirdl."s®

A Goebbels krealta, stilizalt torténet aztan a megfele-
|16 propagandafeliileteken keresztiil a rendszer segitségé-
vel valt viralissa: j6 néhany kiadvany és konyv'® szerz6jét
érdekelte ez a fajta propagandisztikus torténelemdiszités.
A Horst Wessel elnevezés megjelent a civil és a katonai
élet szinterein: tobbek kozt kozterek,'”® kozintézmények,"”"
egy varosrész,'”? egy artér,"® egy SS hadosztaly'” és egy

168 Die Fahne Hoch! Der Angriff. Aufsédtz aus der Kampfzeit, Zentral-
verlag der NSDAP, 1935, 268-271.

169 Hanss Herz Ewers, Horst Wessel: Ein deutsches Schicksal, Stutt-
gart, Cotta, 1933; Karl Erhart, Horst Wessel: Leben u. Sterben e.
Freiheitskdmpfers, Trossingen-Wttbg, Efka-Werk Fritz Kiehn,
1933; Max Kullak, Horst Wessel: Durch Sturm und Kampf zur Un-
sterblichkeit, Langensalza, Beltz, 1933; Ingeborg Wessel, Horst
Wessel: Sein Lebensweg, nach Lichtbildern zusammengestellt, mit
einem Geleitwort seines Corpsbruders und des Beraters seiner
Hinterbliebenen, Geheimen Regierungsrat Dr. jur. Fischer-Kautz,
Miinchen, FE Eher Nachf, 1933; Erich Czech-Jochberg, Das Jugend-
buch von Horst Wessel, Stuttgart, Union Dt. Verl.-Ges, 1933; Erwin
Reitmann, Horst Wessel: Leben u. Sterben, Berlin, Steuben-Verl,
1933; M. Merzenich, Horst Wessel: Ein deutscher Freiheitskdmpfer,
Bochum, Kamp, 1933; Josef S. Viera, Horst Wessel: Kiinder und
Kémpfer des Dritten Reiches, Leipzig, F Schneider, 1933.

170 PIl. Biilowplatz | Horst-Wessel-Platz.

171 PI. Horst-Wessel-Krankenhaus, Horst-Wessel-Schule

172 PI. Berlin Friedrichshain / Horst-Wessel-Stadt.

173 Horst-Wessel-Koog.

174 18. SS-Freiwilligen-Panzergrenadier-Division , Horst Wessel

iy
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vadaszrepllé egység'’ kapta megjel6lésként részben
vagy kiegészitésként az elhunyt huszonkét éves fiu nevét.

Wessel életében tehetséges és foglalkoztatott szo-
nok — Goebbels utan a masodik legkeresettebb Berlinben
1929-ben'”® — és amatdr koltd volt. A mitosz részeként és
az emlékezéskultusz hangzoelemeként Goebbels a Die
Fahne Hoch cimi versének megzenésitett formajat hiva-
talos nemzetiszocialista himnussza tette (Horst Wessel
Lied), ami a Deutschland Uber Alles mellett hamarosan
részéveé valt a nemzetiszocializmus Gnnepeinek és propa-
gandajanak.

Wessel dlemlékét szamos targyi eszkozzel (emléktab-
laval, plakettel, SA Deutschland erwache Standard Horst
Wessel stb.) és épitménnyel (Horst-Wessel Haus'’) apol-
tak. 1933. oktober 8-an — aznap téltétte volna be a huszon-
hatot — Wessel sziilévarosaban, Bielefeldben, a nemzeti
dal Ginnepén (Tag des nationalen Liedes) édesanyja, n6-
vére és tovabbi kb. tizendtezer (a partpropaganda szerint
otvenezer (Marsch der 50.000)) résztvevével, a Vilkische
Beobachter alapjan ,szivbemarkolé Ginnepség” keretében
(zu Herzen gehenden Festakt) felavattdak az ,elveszett
gyermek” (verlorene Sohn) emlékmivét."”®

Ahogy az 1933. méjus 19-én frissen bevezetett német
torténelmi és allami, valamint a nemzeti felemelkedéshez
kapcsolodo jeleket (Gesetz zum Schutze der nationalen
Symbole) levédték, ugy a Horst Wessel-dal felhasznala-

175 Zerstorergeschwader 26 ,,Horst Wessel”

176 Ingeborg Wessel, i. m., 37.

177 Ld. Karl-Liebknecht-Haus.

178 Siemens, Der Sédnger des Herrenvolkes, i. m.
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sanak korulményeit és jogait is torvényben szabalyoztak
a nemzetiszocialistak, egy tovabbi NS-markat hivva ezzel
életre'®. A jogokért folyé harcban Wessel édesanyja sem
volt tétlen, realizdlva a majus 19-i torvény korét, ringbe
szallt a fia altal irt, addigra nemzetiszocialista himnussza
emelt dalszoveg (Die Fahne Hoch) szerz6i jogaiért,'® bor-
sot torve ezzel Goebbels orra ala.™'

A Horst Wessel-story egy, de nem kiemelkedé eleme
a hatalmi hasznalatra krealt nemzetiszocialista torténetek-
nek, megtalalhaté benne a csusztatas, elhallgatas és valo-
saghamisitas. Mindezeknek mégis talan legjellemzébb pél-
déja a part torténetét és hatalomra jutasat fotokkal illuszt-
ralt, kdnnyen élvezheté formaban feldolgozé Deutschland
erwacht: Werden, Kampf und Sieg der NSDAP'®? virtuali-
tasok és altorténetek kiadvanya, amely a mitoszok, prak-
tikak, hésok és aldozatok laza montazsa. A nemzetiszoci-
alista emlékezetpolitika ugyanolyan rugalmasan kezelte a
valdésagot, mint ahogy a part politikai retorikaja a német
nyelvet, szdmara a mult és az emlékezet rugalmasan ala-
kithatd, kreativan megmivelendé alapanyag volt.

179 Daniel Siemens, “Ein Produkt, eine Marke der Nazis, INTER-
VIEW: Historiker Daniel Siemens (iber Tod und Verkldrung des
NS-Martyrers Horst Wessels, 2009, http://www.nw.de/nachrichten/
kultur/?em_cnt=3071218

180 Ross, i. m., 311.

181 Goebbels, Reuth, i. m., 1933. junius 10.: ,,...Hosszu vita Wessel asszony-

nyal. Maganak akarja Horst dalét. Pedig az a nemzet tulajdona...”

Wilfrid Bade, Heinrich Hoffmann, Deutschland erwacht: Werden,

Kampf und Sieg der NSDAR, Hamburg-Bahrenfeld, Cigaretten-Bil-

derdienst, 1933.
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ERZEKI MARKADIMENZIO — AKUSZTIKUS REZONANCIATEREK

A 20. szazad elsé évtizedeiben a nagyvaros hangja az ipa-
rosodas, a fokozdédo beteleplilés és népsiriiség-noveke-
dés, valamint a modernizal6dé kozlekedés, a kommuni-
kacios és szérakoztatd technologidk kovetkeztében han-
gosabba, intenzivebbé és Osszetettebbé valt:

...motorgépjarmuvek, éra és templomharangok, sip,
kart, sz6nyegporolas, lovak, kordék, ételarusok, ke-
resked6k, mechanikus zene, Ujsagarus, postakrt,
komédias és koldus hangja gazdagitotta a német
hangvilagot még az 1930-as, 1940-es években is.’®

A varosi hangerd és hangintenzitds névekedésén tul a
technolégia modern formai is megvaltoztattak az akusz-
tikus kornyezet megfigyelésének, észlelésének és érzé-
kelésének maodjat. Az elsé vilaghaboruat koveté mikrofon,
erésitd, hangszoro, valamint a radio, film- és hangrégzité
berendezések fejlesztései a kozvetitett hang elterjedését
és térfoglalasat eredményezték:

Lehasitottuk a hangot a hangkelt6rél. Leszakadt
eredeti forrasarol, fliggetlen életre keltve az erdsi-
tett hangot. Az énekhang példaul nem ragaszkodik
tobbé a fejen Iévé nyilashoz, barhol keletkezhet
a tajban.’®

183 Carolyn Birdsall, Nazi soundscapes: Sound, Technology and Urban
Space During Nazi Germany, Amsterdam, Amsterdam University
Press, 2012, 14.

184 Uo., 22. eredeti idézet: Murray R. Schafer, The Tuning of the World,
New York, Knopf, 1977.
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A rezonalé varosi terekben a falakrél és mas felliletekrél
visszaver6dé hangok konnyen eredményeznek magas
hanger6t. A nemzetiszocialistdk az 1920-as és 1930-as
években a nyilvanos és szocialis terek elfoglalasahoz,
figyelemfelkeltéshez és a civilek bevonasahoz szamos
akusztikus stratégiat bevetettek. A kozélet és a varosi tér
akusztikai megszallasara tett politikai kisérletek példaul az
SA (Sturmabteilung) és a baloldali csoportok kozti zajos,
partszlogen-kialtasokkal kisért Gsszecsapasok, a hang-
technoldgiak és kozvetit6é csatornak hasznalata, énekek és
ritudlis praktikak standardizalasa, az akusztikus szimbo-
lumként alkalmazott puskalovés-sorozatok, és késébb, az
linnepek soran az eget megtoltd repllégépek demonstra-
tiv hasznélata.'®

Carolyn Birdsall'® megszemélyesit6, identitas- és va-
rostér-formald tényezének tekinti a hangot és ritmust al-
kalmazo testpraktikakat, és bevezeti az affirmative reso-
nance (megerésité rezonancia) fogalmat, amely valamely
embercsoport sajat identitdsmintazatat megerdsité és le-
gitimalé hangi rezonanciagyakorlatara, vagy eseményre
vonatkozik.'®’

Birdsall konyvében részletesen vizsgalja'®® Leo Schla-
geter, a francia megszallok altal halalra itélt és 1923 maju-
saban kivégzett veteran, jobboldali aktivista, szabot6rbél
faragott heroikus szabadsagharcos és nemzeti szimbo-
lummaé emelt martir alemlékét élményesito ritualék hang-

185 Uo., 32.

186 Uo.

187 Uo., 34.

188 Uo., 31-64. o.
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vilagat (vo. Horst Wessel-marka). A mindent beborité ma-
sodlagos fellletek, a szemet telité zaszldk és szinek teré-
ben a nézék kozt oszlopokban vonulé ezrek hangos kial-
tasai és ritmikus csizmadobogasa akusztikailag vette be
Diisseldorfot a haromnapos Schlageter fesztivalon, 1933
majusaban. A nemzetiszocialista ritualékon hasznalt meg-
kalonboztetd, karakteres kdszontés és a szinkronizalt vo-
nulas a katonai fegyelem és ritmikus rend értelmezheté
a weimari koztarsasag ,kaoszara” kinalt ellenszer érzéki
szimbolumaként.'®®

Koz0s éneklés, hangszeres zene vagy hangfelvevd
és hangatviteli technoldgia hasznalata révén is eldall-
hat megerdsité rezonancia. 1932-ben a koztér akuszti-
kus dominalasara béreltek el6szor a nemzetiszocialistak
Siemens & Halske tipusud, hangszoroval ellatott gépjar-
miuvet (Lautsprecherwagen) beszédek, dalok és part-
szlogenek sugarzasara.'® A partesemények hallgatdsagat
massziv visszacsatoldsi kor vonta k6z6s akusztikus rezo-
natortérbe, ahogy a témeghang a mikrofonba visszajut-
va, a szénok hangjahoz adddva felerdsitésre és kisugar-
zasra, visszacsatolasra kerdlt (Id. 8. 4bra).” A megerdsité
rezonancia terepe altaldban varosi koztér, de az intenziv
nemzetiszocialista médiahasznalat kdvetkeztében hatdko-
re a személyes terekre is kiterjedt. Az akusztikai jelenlét
fokozasaért 1928 utan a part forgalmazni kezdte a katonai
és partdalok, valamint 1932-t6l Hitler Appell an die Na-
tion (Felhivas a nemzethez) beszédének hangfelvételeit.

189 Uo., 40. o.
190 Uo., 39. o.
191 Uo., 35. 0.
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A személyes terekre kiterjesztett rezonatorként értelmez-
het6 a radioé és a televizio is.

A nemzetiszocialista akusztikus testpraktikak és elekt-
ronikus kisugarzasuk karakteres és kikertilhetetlen hangi
mindséggel, figyelemfelkelté erével, mozgdsitd szandék-
kal, valamint ideoldgiai lzenettel rendelkeztek. A nemze-
tiszocialista akusztikus stratégia bevont militdns hangvi-
lagokat, mint a vonulas és kialtasok, szlogenek, puskalo-
vés-sorozatok és a hadigépek ziigasa, megvaltoztatta és
felllirta az innepnapok hangkarakterét, ideologiaval tol-
tott meg elektroakusztikus rezonanciatereket, bevette a
varosi és személyes terek akusztikus fellleteit, kiterjesz-
tette az linnepet a mindennapokra. Létrehozta a ,folya-
matos fesztivalt” a radidban, az akusztikus jelenlét techni-
kai feltételeinek megteremtését pedig az ipari fejlesztések
Osztonzésével biztositotta. A nemzetiszocialistak tehat in-
tenziven hasznaltak az akusztikus eszk6zoket megfélemli-
tés, mozgositas, események és helyzetek élményesitése,
kézosségélmény-termelés és érzelmi hangolas, tehat a to-
megbefolyasolas eszkdzeként, a hangi eseményeik jo ré-
sze pedig standardizalt és szabalyozott (pl. Hitler-k6szon-
tés (HitlergruB3), induldok, himnuszok, vonulasi helyzetek
stb.), tehat reprodukalhato, jol beazonosithaté és megje-
gyezhetd, markaelemként alkalmazhaté volt.
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ERZEKI MARKADIMENZIO — KINESZTETIKUS
REZONANCIATER: VONULAS, TANC ES GESZTUSOK

A Hitler-koszontés (Hitlergrul3) — a rezsim rendszeresen
kiprovokalt akusztikus és kinesztetikus lojalitasmarkere —
testi és érzéki mobilizacioval jart: magasra feszesen kinyuj-
tott kar, megfelel6 id6ben leadott hatarozott akusztikus jel.
Helyes kivitelezése erés koncentraciot igényelt — menet
koézben o6t lépéssel elébb elkezdeni, majd két 1épés alatt
befejezni, megfeleldé irdnyba nézni és minden végtagot
és a testet elGiras-szerlen, a lerogzitett (Id. Handbuch der
SA), egységesitett formanak megfeleléen tartani. William
H. McNeill kényvében'®? azt vizsgéalja, hogy a ritmikus
tanc, vonulasi és egyéb kozosségi izompraktikak, vagyis
a ritmikus izomélmény hogyan alakit ki érzelmi kétédést.
Bevezet egy fogalmat a ritmikus izommozgas altal kival-
tott érzelmi megerdsitésre: muscular bonding. Unnepi,
mindennapi és valldsos megnyilvanulasok, katonai és po-
litikai paradék, futballmérkdzések, politikai tiintetések ad-
jak az érzelemmel toltott ritmikus mozgasok és gesztusok
megnyilvanulasi felileteit. Feltételezi bizonyos szabalyos
mozgasokrdl, mint példaul a katonai vonulas, hogy a rit-
mikus izomélmény kovetkeztében alkalmasak a csoport-
kohézio, a bajtarsiassag érzésének fokozasara, a tanchoz
hasonléan a személyes hatar feloldasara.'®

McNeill Hitlert olyan tdmegtechnikusnak tartja, aki
tudatosan hasznalt izompraktikdkat. A Hitlerr-kdszontés

192 William H. McNeill, Keeping Together in Time: Dance and Drill in
Human History, Cambridge, Harvard University Press, 1995.
193 Uo., 10.
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(HitlergruB8), az SA, az SS vonulasait, a tomegesemények
felvonulasait, k6z0sségi gyakorlatait és a k6zosségforma-
16 izomritualékat sorolja a nemzetiszocialista politika al-
kalmazott muscular bonding technikai kozé.

Hitler azon hite, hogy a vér k6z6ssége az egyetlen
érvényes kozosség eredményezte, hogy kiemelt fi-
gyelemmel kezelte a szubverbalis izomkommuni-
kaciot. A vér véglil inkabb mozgasban és érzésben
nyilvanult meg, mint széban vagy érvelésben.'®*

A nemzetiszocialista kulturpolitika keretében a test- és
tanckultura intézményesitésére is sor kerilt. A ritmus
germanizaladsara a német Ritmusmozgalom (Rhytmus-
bewegung) mozgas- és tanctanitas formajaban tett kisér-
letet, amelynek célja a ,Volkskérper szétesésének”
megakadalyozasa volt."® A mozgas, a ritmus és a tanc
kiemelt szerepet kaptak a nemzeti mozgasélmény ki-
alakitdsaban (Id. 9. abra).” 1935-ben létrehoztak a Ko-
z0sségi Tanc Birodalmi Szévetségét (Reichsbund fiir Ge-
meinschaftstanz), amely kizarta a németre jellemzé rit-
mus- és mozgasélmények korébdl a nemzetietlen tanc- és
mozgasstilusokat, mint a jazz, a balett és az afrikai tanc.
A ténc kultikus regenerald képességének kellett a Volks-
korpert Uj életre hivni, ezért a tanc a nemzeti liturgia ese-
ményeinek rendszeres részévé valt.

194 Uo., 148.

195 Inge Baxmann, Mythos, Gemeinschaft: Kérper- und Tanzkulturen
in der Moderne, Miinchen, Fink, 2000, 236.

196 Uo., 232.
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A tradicionalis karneval ,fliggetlen filozéfia” és uto-
pia tere volt, ahol az értékrendszer megfordult és az al-
sébb rétegek felemelkedhettek, hangvilagadban a munka
és a jaték, a zene, nevetés, panasz és moraj hangjai domi-
naltak.”®” A német karnevalszezon , id6beli senki foldje’, az
,0todik évszak’, a karneval népi kulturaja ,nem hivatalos
kultara’] Ginnepnapjai a mindennapokon kiviil estek, ,al-
ternativ életteret” kinaltak. Az 1933. januar 30-i hatalom-
atvétel utan felszaporodé uj és a hagyomanyos lGinnepna-
pok a hatalom legitimacioja érdekében nemzetiszocialis-
ta karaktert kaptak, a ritualis elemekkel feltoltott fesztival
a tdmeg multiszenzudlis hozzaférési felliletét jelentette.
A ,Kraft durch Freude” (KdF — Oromben az erd) mozga-
lom 1934-t61 novekvé befolyasra tett szert a karneval ese-
ményei felett; az innepnapok fokozédd instrumentaliza-
lasaval helyet kapott ezeken a Hitler-fotografia, megjelent
az egyenruha, a rendezvény szerves részévé valt a nemze-
ti himnusz éneklése, és a Hitler-koszontés (Hitlergrul3)."®®
A karneval rezsimkonform ,néptinnepéllyé” (Volkfestival)
alakult at, bevonva a tarsadalom minden rétegét a ren-
dértiszttél az SA csapatokig, kivetve magabol a karneval
.Szégyenletes” szokasait, mint a cross-dressing, vagy a
férfi-n6é szerepcsere. A karneval hagyomanyosan a piac-
térhez kotott személyes élményét mar az 1920-as évek vé-
gén is felllirtdk a hangrogzité és -tovabbitd eljarasok, a
nemzetiszocialistak pedig a radié és a radiomdisor segit-
ségével a fesztivalt idében a hétkbznapokra is kiterjesztet-
ték (Id. a mindennapok élményesitése).

197 Birdsall, i. m., 66.
198 Uo., 73.
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A test egyszerre volt legfontosabb médiuma és vizua-
lizacios fellilete a Volkskérper megélésének, a nemzettest
rekonstrukcidos tomegeseménye a résztvevok testkozeli
élményén tul propagandafeliletet is nyujtott. A vizualiza-
cio legalkalmasabb médiuma a film volt, mivel egyszerre
képes befogni a tdmegesemény terét, hirt adni annak Iép-
tékérdl, és a testek mozgasanak kozvetitése révén mobi-
lizalni a néz6t. A film ezen tul a modern vilagban (Balazs
Béla, 1924):

...atvette a varosi lakossag fantaziajaban és érzel-
mi életében azt a szerepet, amit korabban a mito-
szok, legendak és népmesék toltottek be.™®

A technikai médiumokkal lehetévé valt éiményként talalni
a nemzetkOzosséget és megerésiteni az linnepelt konst-
rukcié valésagossagat:

A nemzetiszocialista tomegesemények alkalmaval
rendezett német dionlszidk arra az uj élménykul-
turara épliltek, amely az avantgardbél, az uj médi-
umokkal 6sszefonddva fejlédott ki. A technika se-
gitségével, ami a nemzetk6zosség kdzvetlen meg-
tapasztalhatésaganak abrandjaért még 6nmagat
is eltiintette, a politika eksztatikus élménnyé ala-
kult.° [...] Niedecken-Gebhard rendezésében az
uj Volksgemeinschaft-beli testek olyan politikai

199 Baxmann, i. m., 238, eredeti idézet: Bela Balédzs, Der sichtbare
Mensch oder die Kultur des Films, 1924 = U6, Schriften zum Film,
hg. Helmut H. Diederichs, Wolfgang Gersch, Bd. |, Budapest,
Miinchen, 1982, S. 47.

200 Baxmann, i. m., 239.
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koreografia részei, amelyben a szocialis szinkroni-
zalds a mozgas, ritmus, hang és légzés szinkroni-
zalasa révén torténik meg. A résztvevék dnazono-
sitasi folyamatainak feltétele az dntudatlanul is a
szocialis rend iranyaba vezetd vagy testi rezonan-
ciadkat kivalto, ritmikus vibraciokon at folyé meta-
kommunikacidja. A nemzetk6zosség fikcidja meg-
élt valosagga valik.2”

Az akusztikus gesztusokhoz hasonléan az izomélmény tu-
datalatti hatasa is érzelmi megerdsitést képes kivaltani, a
tomegtechnikus — amilyen Hitler is volt — pedig tudja ezt
hasznalni: a kdzésségi mozgas és latvanya a nemzetiszo-
cializmusban szinkronizalasra és instrumentalizalasra ke-
rilt. A hagyomanyos mozgasok, csoportok és csoport-
formaciok fellilirasa és geometrizalasa, valamint a tech-
nikai eszk6zok — pl. Telefunken gombahangszéré®? — altal
megnovelt hatokor addig soha nem latott és tapasztalt
szinkronizalt tdomegegyltteseket eredményezett. A moz-
gas rendezése részben a tdomegmédiumok altali leképez-
hetéséget szolgdlta, a kulisszarendszerek — masodlagos
feltletek — kozt aramlo, a Volkskérpert megtestesité em-
bertdmeg a filmen is atélheté maradt, kiegészité filmnyel-
vi eszkdzokkel pedig kozérthetbre, a propagandatizenetre
formalhato volt.

201 Uo., 245.
202 Ld. Cornelia Epping-Jager, ,Dispositiv LautSprecher, http://scien
ce.orf.at/stories/1633856
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ERZEKI MARKADIMENZIO — HAPTIKUS REZONANCIATER:
ANYAG A BORGN

1934. februar 27-én a kormanyzat a német gazdasag fel-
adatait tizenkét kategodridba sorolta, egybefogva a texti-
lek, bérok és a ruhazkodas kérdését. A nemzetiszocialis-
ta nyersanyag-politika minden tertleten torekedett a kul-
foldi fliggés leépitésére és az ipar haborus felkészitésére.
Nyersanyagfronton az egyik sulypont a kdszén-/faalapu
muianyaggyartas megteremtése volt. Németorszag gyap-
ju-, gyapot-, selyem- és bérimportjat kellett 4j, ipari anya-
gokkal kivaltani, ami aztan kihatassal lett a civil ruha- és
hasznalatitargy-kultarara. A fejlesztések olyan mlanyagok
termelését inditottdk be, mint a Plexiglas — a repuldkabi-
nok kénny( és ellendlldé tvegpodtiéka (1933), a PeCe-Fa-
sern — a PVC-alapu , mesterséges pokfonal” (1934), a Zell-
wolle — a celluldzalapu félszintetikus szal (1936), a Buna
kaucsukpotlo6 (1937), vagy a Perlon - az ejtéernyd és a pol-
gari ruhazkodas miszal alapanyaga (1938).

Németorszag nyersbdr importja az 1930-as évek ele-
jén a béripari felhasznalas hatvan szazalékat, marhabdr-
bdl ennél is tobbet, az igény hetven szazalékat tette ki.
A német nyersbér mennyisége a vagohidak szamatol flig-
gott, a termelést igy az egyéb mezdgazdasagi tevékeny-
ségek rovasara lehetett volna csak fokozni. A cipégyartas-
ban ezért Uj ipari alapanyagra volt sziikség.?®® Az 1936-ban

203 Anne Sudrow, Vom Leder zum Kunststoff. Werkstoff-Forschung
auf der »Schuhpriifstrecke« im Konzentrationslager Sachsenhau-
sen 1940/1945 = Rlistungsforschung im Nationalsozialismus: Or-
ganisation, Mobilisierung und Entgrenzung der Technikwissen-
schaften, hg. Helmut Maier, Gottingen, Wallstein-Verl, 2002, 216.
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inditott négyéves terv (Vierjahresplan) alatt el6allitott b6r-
po6tlo nyersanyagok 1939 februarjatél a lakossag cipdella-
tasat szolgaltak, mivel a teljes nyersbor készlet a Wehr-
macht igényeinek kiszolgalasara kerlilt atcsoportositasra.
1943-ig a Wehrmacht teljes cipéellatmanya természetes
anyagokbdl készult.2** Az 4j civil cip6é alapanyaga tobbek
kozott a Buna kaucsukp6tld, amelybdl a migumi cipétalp
késziilt, és a bérrost-Buna, vagy bérrost-miigyanta keve-
rék. Alkor, Viledon, Igelit és Oppanol markanéven szere-
peltek bérpotlo anyagok a piacon, majd 1944-re a Buna
és a mlgyanta-kotéanyag fogyd készlete kikényszeritette
a (meglehetésen progressziv) kotéanyag nélkili bérrost
cip6felsérész-alapanyag kifejlesztését, amely azonban
a munkaeréhiany miatt nem kerilt gyartasba. Az ipari
nyersanyagok fogyasa és hadiipari kisajatitasa valtotta ki
a természetes borpotlékok kutatasat, igy 1941-ben a mar-
hagyomor, 1944-ben pedig a pericardium, a marha sziv-
burokkal végeztek®® kisérleteket. A természetes boér he-
lyettesitésének legigéretesebb anyaga a kezdeti fogyasz-
toi ellenallast kivaltd, 1938-tdl fejlesztett, 1939-ben terme-
Iésbe allitott, 1940 januarjaban a frankfurti divatintézet
ruha- és cipékollekcioban bemutatott halbér volt.2®

A természetes textilalapanyagok kivaltasara inditott
fejlesztések és az ipari manyagok hatdsara Németorszag
sajat nyersanyag-ellatasa a textilszektorban 1933-as 5.2

204 Uo., 214.
205 Uo., 240.
206 Uo., 228.
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szazalékrol 1938-39-re 42.5 szazalékra emelkedett.?” Az 4j
anyagok elsésorban a polgari lakossag ruhatarat érintet-
ték, a legnagyobb miiszaltartalom a férfikalapban, a leg-
alacsonyabb pedig a katonai egyenruhaban volt fellelhe-
t6. Ahogy a bérpotiékok, ugy a természetes textil alap-
anyagok levaltasa sem volt teljes siker, 1939 utan az egyre
nagyobb aranyban ipari szalat tartalmazé textilek minésé-
ge romlani kezdett. A ndévekvé miszaltartalom elfedésé-
re betiltottak a ruhacikkekbe varrt kezelési utmutatdkat.2%®
A korai Perlon szal nem birt ki 90 °C-nal magasabb hé-
mérsékletet, igy a vasaldsa széba sem jOhetett. Bizonyos
anyagok az esdvizre megblidosddtek. Egy Uj, egyenruha-
nak szant, nagy aranyu faalapu miszalat tartalmazo textil
a tesztelés soran nem 4allta a nedves id6t:

Mintha szitat viseltem volna, minden esécsepp at-
hatolt rajta. Es ha nem is hiszi, de a szine is elfolyt.
Az alsoruham élénk zold lett, és két 6raba kertilt le-
mosni magamrol a zéldet.?*®

A német kozkatonakrol elterjedt ,,marsi ember” elneve-
zés a hibas festékpigment és a szappan- és melegviz-hi-
any miatt zoldesre szinez6d6 testeknek volt kdszonhetd.
Az ipari anyagok terén az attorést 1942 hozta el, amikor a
Budapesti Nemzetkozi Vasaron az I. G. Farben bemutatta

207 Julia Bertschik, Mode und Moderne: Kleidung als Spiegel des
Zeitgeistes in der deutschsprachigen Literatur (1770-1945), Kéln,
Bohlau, 2005, 334.

208 Guenther, i. m., 234.

209 Uo., 240, eredeti idézet: William Bayles, Postmarked Berlin, Lon-
don, Jarrolds Publishers, 1942, 105-106.
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szintetikusszal-alapanyagait, ezek kozt a selyemnél kony-
nyebb, tartésabb, elasztikusabb, g6zolheté és vasalhato
Perlont.?™

A kiilpolitikai és haborus megfontolasbdl, politikai
nyomasra elinditott gazdasagi fejlesztések, a ,szintézis
koranak” ,természetes el6képek nélkili”?" alapanyagai a
nemzetiszocialista hatalomatvétel utdn néhany évvel el-
érték a fogyasztot. A gyapju, gyapot, selyem és bér he-
lyére allo miiszalak és potanyagok a mindennapi élmény-
vilagok tudatalatti 6sszetevoiként szivarogtak be és val-
tak a nemzetiszocializmus mindennapjainak részévé. A ru-
haipari alapanyagok politikai atirasa a testfelszin-élmény,
a tapintas és a testérzet athangolasat jelentette.

ERZEKI MARKADIMENZIO — GUSZTATORIKUS
REZONANCIATER: VOLLKORNBROT ES VELVETA

A nemzetiszocialista gondolkozasban a taplalko-
zas fontos helyet foglalt el. Az egészséges és
erés allam egészséges és erds testeket igényelt.
A nemzetiszocialista taplalkozasi szakérték széles
kort érinté kampanyt inditottak a hus, édességek
és zsirok tulzott fogyasztasa ellen, és ezzel egy id6-
ben a ,természetesebb” tapanyagok, mint a ga-
bonafélék, gylimodlcsok és zoldségek visszatértét

210 Uo.
211 Bertschik, 335.
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propagaltak. [...] A nemzetiszocialista rezsim szi-
kar, karcsu, teljesitoképes embereket akart.?'?

A nemzetiszocialista dllamban, ahogy sok minden mas, a
taplalkozas sem volt maganlgy, a test a német allamhoz,
és igy végul kozvetlenlil a Filihrer ala tartozott, tehat az
egyes testekrdl valo gondoskodast allami feladatként ke-
zelték. Az ,egészség kotelesség” (Pflicht zur Gesundheit)
1939-ben hivatalos allami szlogenné valt.

A nemzetiszocialista élelmezéspolitikanak gazdasa-
gi, ideoldgiai és taplalkozastudomanyi 0sszetevdi voltak.
A gazdasagpolitikai érdekek az importaru visszafogasat
és az optimalis alapanyag-felhasznalast tdmogattak: im-
portbuzat kivaltd rozstermesztés és az azt segitd rozsta-
mogatas, mitragya, 6nt6zérendszerek és -gépek fejlesz-
tése a buzatermesztés hozamanak javitasa érdekében, a
~Német szdja” bevezetése, vagy az optimalis nyersanyag-
felhasznalast tdmogato tartdsitasi modok (befézés, paco-
|as, s6zas, szaritas) Ujraélesztése.?'® A fegyverkezési poli-
tika is hatast gyakorolt az élelmiszerkinalatra, a fogyasz-
tasi korlatozasokra az élelmiszeripar élelmiszerpétldk, pl.
a Milei (tej és tojas) vagy a Velveta (sajt és vaj)*'* beveze-
tésével valaszolt.

Az ideoldgia az egyén hasznossagat a Volkskérper-
ben betdltott szerep alapjan hatarozta meg. Az allam bio-
I6giai épitékovét jelentd csalad egészsége a Volkskérper

212 Robert N. Proctor, Blitzkrieg gegen den Krebs: Gesundheit und
Propaganda im Dritten Reich, Stuttgart, Klett-Cotta, 2002, 141.

213 Jorg Melzer, Erndhrungspraxen im »Dritten Reich« = Diehl, i. m., 253.

214 Schug, i. m., 231.
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egészségét szolgalta, igy a tdpanyagok elsésorban a test
biolégiai igényeit kielégité nyersanyagként keriiltek meg-
hatarozasra. Az ideologiai élelmezés szimbolikus meg-
fontolasokat is tartalmazott, a tejszinhab fogyasztasahoz
példaul a tulzott élvezet és az elpuhulas, a tobb évtizedes
multra visszatekint6é vajszékitéshez pedig az emberi test
mesterséges uton torténé megvaltoztatasdhoz, a plaszti-
kai mUtéthez vagy hajszékitéshez hasonléan a csalas és
hamisitas negativ megitélése tarsult.?'®

Vannak emberek, akiket a gyomruk iranyit. Moho-
sagukban gulyast (Gulasch) kivannak meg nagy
adag felvert tejszinhabot, mig el nem telnek vele.
De mi, a német vér szorgos bajtarsai tudjuk, mi
forog kockan! Tudjuk, hogy a komolyan és kemé-
nyen dolgozé német nem tejszinhabon és bana-
non él. Nem a nap mint nap mas étel utan acsin-
go6z6 és finnyaskodo inyencek és hisztérikusok
idejét éljuk.2'
A nemzetiszocialista élelmezéstudomany - ideoldgiai at-
hallassal — a mesterséges szinezbanyagok és konzervalé-
szerek nélkuli természetes, zsirszegény, ballasztanyagok-
ban gazdag, élvezeti szereket (kavé, alkohol, dohany) nél-
kiil6z6, husszegény taplalkozast és életmddot tamogat-
ta.?"” A rassz genetikai minéségének megérzése, az oroki-
téallomany fenntartasa érdekében az egyén egészségének

215 Proctor, i. m., 143.

216 Uo., 152, eredeti idézet: Martin Gumpert, Heil Hunger!: Health un-
der Hitler, New York, Alliance Book Corp., 1940, 81.

217 Uo., 146.
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megovasa, az alkohol, sugdarzas, dohanyzas, kornyezeti
szennyezdanyagok, karcinogének artalmainak csokkenté-
se is az egészségpolitika feladata volt. Egy ilyen kampany
keretében tiltottak be példaul a 4-Dimethylamino-azoben-
zol élelmiszer-szinezéket, ami a 19. szazad 6ta hasznalat-
ban volt, hogy némely kevésbé értékes tejkészitménynek
kolcsOnozze a tavaszi flivon legeltetett tehenek tejsziné-
b6l készitett vaj aranybarnas szinét.?'®

A Vollkornbrot (teljes ki6rlési rozskenyér) ideaja mind-
harom élelmezéspolitikai szempontnak megfelelt, mert
buza helyett a Németorszagban 6shonos és jo termék-
hozamu rozs volt az alapanyaga, a teljes kidrlés kivalo
nyersanyag-felhasznalast tett lehetévé, ideoldgiailag pe-
dig kiszolgalta a nemzetiszocialista vélkisch eszményt —
kenyér, ami a ,sajat r6g”-6n termett, ,német f6ld”-bél
szarmazik és a , német vért" erdsiti, tovabba B1 és B2
vitaminokban gazdag, taplald étel. 1939-ben a part és a
szakmai szervezetek kozponti egyeztetése alapjan dontés
szlletett a teljes értékl rozskenyér termék kifejlesztésé-
re.2'® 1939 végére megkezdték a kenyér piaci bevezetését.
A kenyér Osszetétele és annak tisztasaga allami ellenér-
zés alatt allt, a terméken az ezt igazolo, élet ranaval el-
latott jotallasi matrica szerepelt, a Vollkornbrot reklamja
pedig az anyai-paraszti elemek tipizalasat hasznalta (kitar-
tas, taplalas, szil6fold és szaporodas).??® A pékségek sza-
mara tartott els6 betanitas (Vollkornbrot Schulung) 1939.

218 Uo., 191.

219 Jorg Melzer, Vollwerterndhrung: Diétetik, Naturheilkunde, National-
sozialismus, sozialer Anspruch, Stuttgart, Franz Steiner, 2003, 190.

220 Melzer, J., Erndhrungspraxen..., i. m., 259.
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november 28-29-én tortént Bécsben.??' A Vollkornbrot a
nemzetiszocialista élelmezéspolitika gazdasagi, ideolégi-
ai és egészségpolitikai szempontjait kielégité ,teljes ér-
téki” terméke, levédett, markajellel ellatott, a nemzetiszo-
cialista markarendszerbe illeszked6 almarka volt.

A nemzetiszocialista élelmezéspolitika — a tobbi érzék-
szervet érintd stratégidhoz hasonldéan - igényt tartott a
test feletti gazdalkodasra. A test teljes megragadasanak
szlikséges eleme a taplalék feletti diszpozicid: az étel
mennyisége, minésége életmindség- és tudatallapot-for-
malé tényezé. A nemzetiszocialista esetben az ideoldgia
masodlagos rétegként is megjelent az ételen: a Vollkorn-
brot esetében az ételhez kdzvetlenll - cimke formajaban -
kapcsolodott nemzetiszocialista markajel (Id. 10. abra),
mig reklamjaban a képvildgon keresztll kapcsolodott a
propaganda ideoldgiajahoz.

ERZEKI MARKADIMENZIO - INTEGRALT
REZONANCIATER: DIE FUNKAUSSTELLUNG

Radiolaz fogta el Németorszagot az 1920-as évek masodik
felében, ami a hallgatésag gyors novekedését, az elekt-
ronikai ipar robbanasszeri fejlédését és a miisorszolgal-
tatas kialakulasat eredményezte. 1923 a német radidzas
szliletésnapja; oktéber 29-én indult el az elsé rendszeres
adas, tiz évre ra ez az uj tomegmédium 4,5 millié regiszt-
ralt vevét jelentett, 1941-ben ez a szam 13,3 millié volt, a
német haztartasok hatvanot szazaléka.

221 Melzer, Vollwerterndhrung..., i. m., 192.
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1924-ben két készliléktipus allt a vasarlok rendelkezés-
re: az egyszer(, kiils6é tapellatas nélkiil mikodd detekto-
ros vevo — ara 35 RM - és a fejlettebb, stabilabb miikodést
és nagyobb hangerét biztositd csoves késziilék — ara 60—
100 RM. Ebben az évben a kézepes bérszinvonalért dolgo-
z6 munkas oradija 0,67 RM volt. Az a jelentds mennyiségi
munkabefektetés, amennyit egy detektoros vevé megva-
sarlasa igényelt, valtotta ki a rddiamatér mozgalom fel-
lendlilését. A korai idészakban a sajat épitésl készlilékek
hasznalata dominalt, az elsé tizezer radiobdl kb. nyolcezer
sajat épitésl volt, a rddidamatdér mozgalom késébb az ol-
cso6 tomegtermékek kovetkeztében visszaszorult.

A kezdeti években a radidzas egyfajta technikai
sportnak szamitott. A radiokozvetitések korai szakasza-
ban a radidhallgatas még ,teljes embert” igényelt, és a
mikrofon, a kbzvetitévonal és a hang rossz mindésége mi-
att a hangolas és a képzel6er6 teriiletén folyamatos in-
terakciot jelentett. 1927 utan a technikai eszk6zok lehet6-
vé tették a hallgatoi figyelem megosztasat,??? 1931-ben
valt el6szor lehetévé a vétel konstans hangerén tartasa
elektronikus uton. 1931-ben Uj készllékkategoridkat ve-
zettek be: a helyi-, kompakt-, tdvolsagi-, Eurépa- és min-
denvevé készilékeket. 1932-ben bemutattdk a 465 RM-
be keriil6 autoradiot.?

Az 1920-as évek kezdetén a nehéz kezelhetdség, a han-
golasi nehézségek és a folyamatos utanallitas kényszere
miatt a radio ,férfi dolog” volt. 1930-ban a Siemens az addig

222 Birdsall, i. m., 24.
223 Bressler,i. m., 77.
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kilénallé, a hangolast szolgald kezel6szerveket egyetlen
gombba integralta.??* 1925-ig a radidkésziilék elektromos
alkatrészek fedetlen kupacat jelentette, ezutan kezdte az
ipar a radiovevoét a lakas berendezéséhez hozzahangolni.
A hangszoroval felszerelt radidé 1928-ben lett az elsé bu-
torszer( késziilék.

1928-ban Berlin haztartasainak 6tvenot szazaléka ren-
delkezett halozati aramellatassal, 1930-ban ez a szam hat-
vannyolc szazalék, 1932-ben hetvennégy szazalék. 1927-
ben jelent meg az elsé elektromos haldzatra kothetd ra-
diokészulék, addig a tapellatast kizarélag draga és rovid
élettartamu elem vagy akkumulator biztositotta. Az 1929-
es hat szazalékhoz képest 1930-ra az eladott késziilékek
kozt a halozati lizemeltetésre alkalmas példanyok aranya
kilencvenkét szazalékra novekedett.??®

Az elektronikai iparadg robbanasszeri fejlédése hivta
életre az 1924. december 4-én megnyitott Grof3e Deutsche
Funkausstellung (Nagy Német Radio Kiallitas) rendezvény-
sorozatat (1924-1939), ami az évek soran a radidzas nép-
szerUsitését szolgalé eseménybdl komplex kommunika-
ciopolitikai eszkozzé fejl6dott. Itt mutattak be tobbek kdzott
az elsé televizidkésziiléket 1928-ban, a Volksempfingenrt
1933-ban, ez szolgalt helyszinéll az elsé teljesen elektro-
mos televizioatvitel 1931-es és az els6 sztered akusztikus
hangatvitel 1935-6s bemutatojanak is. A Funkausstellung
a radio- és televizidfejlesztés eredményeinek szinpada és
kezdeményezdje volt, de ugyanigy hasznalta a politika is

224 Uo., 81.
225 Uo., 83.
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szocsoOvell — a nemzetiszocialista uralom alatt nem mult
el év Joseph Goebbels latogatasa nélkdil.??8

A kozponti standokat 1924 és 1932 kozt a legnagyobb
gyartok — Siemens & Halske (1847), AEG (1882), Telefun-
ken (1903) — foglaltak el. A célk6zonség 1924 és 1932 kozt:
kereskeddk, radidamatérok, a belfoldi érdeklédok és a vi-
lagnyilvanossag.??

A weimari koztarsasag idején a Funkausstellung mar
széleskori kiséré6program-kinalatot nyujtott: szakmai eléa-
dasok, ulések, sokszind, gyakran a radidban kozvetitett szo-
rakoztatdprogramok, egyedi bemutatok, kiallitdsok szolgal-
tak a szakmai tdjékozddast és szérakoztatast.

1933-t61 a vasarok és kiallitasok felligyeletét két szerv,
a Werberat der Deutschen Wirtschaft és az Institut fiir
Deutsche Wirtschaftspropaganda latta el, 1936-16l ez a ket-
t6s kiegésziilt a Deutsche Propaganda-Atelier-vel. A szigo-
ra szabalyozasnak koszonhetéen — amely feltételil szabta
a kulturdlis vagy politikai relevanciat és a terileti egye-
diséget — 1934-t6l 1939-ig az engedélyezett vasarok és ki-
allitasok szama kozel 6todére csokkent; ezentul 1936-ban
betiltottdk az arusitast ezen eseményeken, valamint nem
engedélyezték az éves megrendezést. A Funkausstellun-
got ezen intézkedések érintetleniil hagytak,??® ez is az ese-
ménysorozat jelentéségét jelzi.

A standardizalt nemzetiszocialista radiovevd, a Volks-
empfédnger az iparkartell és a totalis allam koz6s terméke
volt, a 28 gyarto és 59 beszallitd allami nyomasra alapitott

226 Uo., 3.
227 Uo., 53.
228 Uo., 140.
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konzorciuma a hitelre megvasarolhaté késziilékbdl csak
1933 novemberéig félmillid, 1939-ig annak kiilonb6z6 ver-
zi6ibol tizenkétmillio darabot értékesitett. A késziilék ti-
pusszama — VE301W - a nemzetiszocialista hatalomat-
vétel datumat idézi. A Volksempféinger sikere nyoman a
Volk- el6tagot levédték: a Volksradio, Volksgerét, Volks-
funk, Volkswagen és Volkskiihlschrank exkluziv allami
markanevek lettek.

1933-ban a Funkausstellung megnyitéjan Goebbels a
radiot a legfontosabb tdmegbefolyasold eszkdzként jeldlte
meg.??® A radio politikai feladata a tomegbél Volksgemein-
schaftot formalni. Eugen Hadamovsky, radioprodukcios
igazgato6 beszédében igy fogalmaz:

Hallgatoink k6z6sséget alkotnak! Nem valami me-
chanikus dologra gondolok, tehat a radidhallgatok
megszamlalhaté tdmegére. Az egyes hallgaténk
sokkal inkdbb egy életk6z0sség tagjaként hallgat
minket. Nem a ko6zdsségtdl elszakadt individuu-
mokként, hanem ellenkezéleg, a kdzosség tagjai-
ként, akiket a kozosségben gondolkozéként és ér-
z6ként neveltek, és akik éppen a radiohallgatas

229 Goebbels, i. m., 197-207. alapjan: ,Ami a 19. szdzadnak a sajto, az
lesz a 20.-nak a radio; Napdleon szavait korunkra varialva nevez-
hetnénk a radiot nyolcadik nagyhatalomnak. Forradalmi jelent6-
ségl, ahogy a kozosségi élet gyakorlataba beilleszkedik ez a ta-
lalmany. A jovében egyszer talan megallapitjak majd, hogy a t6-
megek szellemi és lelki befolyasolasaban a radié éppoly ujszer(
fejlesztés, mint a reforméaciot megel6zéen a kdnyvnyomtatas mu-
vészete volt.”
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koézben kapcsolddnak kiilondsen é16 és szoros moé-
don egybe.??

A 20. szazad elsé évtizedének felfedezései |étrehoztak az
elektronika iparagat. Németorszagban az 1920-as évekre
megjelent az elsé elektronikus tomegmédium, a radié.
A korai radiohallgatas a vevék kiforratlansaga kovetkez-
tében ,férfi dolog’ erés koncentraciot igénylé ,perfor-
mansz” volt. Az elektronikai gyartok fejlesztései kovetkez-
tében az 1930-as évek elejére a radio vevokészilék kezel-
hetéségében és formajaban beilleszkedett az otthon min-
dennapi targyai kozé és hallgatdsa megosztott figyelem
mellett is lehetségessé valt. A regisztralt radidvevék rob-
banasszer(ien névekvdé szama altal megnyitott elektroa-
kusztikus felllet ekkorra mar komoly potencialt hordozott.
Az elektronikus hang-/képtarolo és -kdzvetitd eszkdzok fo-
rumaként elsé6ként 1924-ben megrendezett Radio Kiallitas
(Funkausstellung) azonnal keresett eseménysorozatta valt
és szolgalt ettél kezdve minden év 6szén az elektronikai
iparag legujabb fejlesztéseinek bemutatojaként és egy-
ben laboratériumaként, oktatd, szorakoztaté és fogyasz-
tasfokozé marketingrendezvényként, késébb pedig poli-
tikai szinpadként. Az elektronikai Uj médiumokra raépult
rendezvénysorozat atmarkazasa a nemzetiszocialista pro-
paganda szamara az integralt markakommunikacio 6ssze-
tett kihivasat jelentette. A hétkdznapok élményesitéséhez

230 Bressler,i.m., 154, eredeti idézet: Eugen HadamovskyWeltkongref3
fiir Freizeit und Erholung megnyitobeszédének részlete, Hamburg,
1936, Mitteilungen der Reichs-Rundfunk-Gesellschaft, Nr. 500,
1936. augusztus 17.
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és az innepnapok atmarkazasahoz hasonléan a Funkaus-
stellung erésen érzelmi és markakozpontu élményvilagot
kinalt, aminek tematikaja a technikai eszk6z — alapvet6-
en a radio és késbébb a televizié — gondolatanak Volksge-
meinschaft-formalo értékesitése volt. 1933 utan a rendez-
vényszervezés a Funkausstellung alapvetéen technikakdz-
pontd eseményrendszerét nemzetiszocialista uralmi ritu-
alékkal egészitette ki. A megnyitd részévé valt az innepé-
lyes zaszlos felvonulas katonazenére, a Hitler-koszontés
(HitlergruB3), a Deutschland és a Horst Wessel-himnusz.
A tomegek szellemi mobilizalasat a kiallitas f6 témajaként
szolgalo technikai berendezések kozt teret nyeré nemze-
tiszocialista markaelemek, zaszIok, egyenruhak, logok és
a cselekmények szinpadiassagat biztositd, a vasart mar-
kakézpontuan élményesité k6z0sségi innepelemek, mint
a felvonulasok, propagandabeszédek, k6z0s éneklések
stb. céloztak.?®!

231 Uo., 171.
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VEGSO AJANLAT

A vasarlé és az eladd kozotti bizalmi viszonyt a 19. sza-
zad végére felvaltotta a termék és a fogyaszto kozé ékeld-
dott marka. A 20. szazad elsé évtizedeiben a reklamtudo-
many kiegészllt a legfrissebb pszicholdgiai ismeretekkel.
Az 1920-as években Németorszagban a markazasi folya-
matban Hans Domizlaff tevékenysége nyoman megjelent
a markaszemélyiség fogalma. A modern grafika, a pszi-
chologiabdl levezetett egységességre, ismétlésre valo to-
rekvés és a megszemélyesitett marka alapvetden alakitot-
ta at a termékkinalast. A weimari kdztarsasagban az elekt-
ronikus varosi médiumok, a kibontakoz6 4j médiumok -
mint a radio, a televizio és a filmszinhazak — révén rob-
banasszerlien megszaporodtak a rekldmozasra alkalmas
feltiletek. Adolf Hitler az 1920-as évekt6l tudatosan épitet-
te sajat és a nemzetiszocialista part markajat. Tajékozott
volt a reklamismeretek terén, figyelte a korabeli tendenci-
akat. A hatalomra jutasig vezetd tizenkét évben a politikai
reklamot a gazdasagi reklam szintjére emelve a korabeli
reklamtechnikusokhoz hasonlé tudatossaggal épitette és
terjesztette az altala gondozott markak vizualis és multi-
szenzualis elemeit. A hatalom megszerzésével, a szinkro-
nizalas eszkdzével a nemzetiszocialistak kiterjesztették a
markat az elérhet6 fellletekre, nem kimélve a testfelliletet
és a testbels6t, a mindennapokat, az Ginnepeket, a k6z0s-
ségi és magantereket sem.
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Hetvenot évvel Edward Bernays pszichoanalitikus-
tol vasarolt, szakért6i véleményre épitett,?®? néi dohany-
zast népszerlsité PR kampanya (1929) utan 2004-ben az
idegrendszer anatémidjaval, fiziolégiajaval és biokémi-
ajaval foglalkozo tudomanyos szakemberek hatvanhét
onkéntesen vizsgaltak a Coca Cola és a Pepsi fogyaszta-
sa kozott agyi szinten jelentkez6é élménykilonbséget.?®
Az alanyokat funkcionalis magnesesrezonancia-vizsga-
latnak alavetve vizualizaltak a markara jellemz6 fogyasz-
tasi élménydimenziét. A 2000-es évek elején a Daimler
Chrysler hasonld vizsgalatban kereste a kiilonb6z6 sze-
mélygépjarmi kategoéridk agyban kivaltott élményreak-
cidit.®* Az agykutatas eredményeit a széles publikum és
a meggyOzés hatékonysagfokozasat kutatd szakemberek
szamara feltaro szerzék (Antonio Damasio, Wolf Singer,
Manfred Spitzer, Gerhard Roth) publikaciéi révén az agy-
kutatas eredményei instrumentalizalédnak. Ma a neuro-
marketing jelenti a markazas és reklamozas praktikus te-
riletei szamara azt, amit a Bernays idejében a pszicholo-
gia jelentett. MRI (Magnetic Resonance Imaging), fMRI
(Functional Magnetic Resonance Imaging), NIRS (Near
Infrared Spectroscopy), PET (Positron Emission Tomogra-
phy), EEG (Electroencephalography), ERP (Event-Related

232 Ld. https://www.youtube.com/watch?v=6pyyP2chM8k&list=PL521
CEC139EF41514&index=7

233 Samuel M. McClure et al., Neural Correlates of Behavioral Pref-
erence for Culturally Familiar Drinks, Neuron, 2004. januar 1., 44,
2, 379-387.

234 Hans-Georg Héausel, Neuromarketing: Erkenntnisse der Hirnfor-
schung fir Markenfiihrung, Werbung und Verkauf, Freiburg,
Haufe, 2007, 9.



MODERN AJANLAT m

Potentials), MEG (Magneto Encephalography), TMS (Trans-
cranial Magnetic Stimulation), eye tracking az 0j kulcssza-
vak, amelyek az agyi és testi folyamatok vizualizalasan
keresztiil a megfelel6 termék és fogyaszto kialakitasahoz
szlikségesek. A neuromarketing a dontési folyamat tu-
dattalan szintjét szeretné megragadni. Nem célja az ajan-
lat tudatos prezentalasa, rovidre akarja zarni a termék és
az azt valasztani hivatott k6zott fennallo tudati és érzéki
tavolsagot.

Az agykutatasi eredmények piac fokuszd instrumen-
talizalasanak legfontosabb felismerései kozé tartozik a
motivacio megtervezéséhez sziikséges érzék/torténet/jel/
nyelv érvrendszer jelentdségének kimutatasa és az élmé-
nyesités, a dontéshez nélkilozhetetlen?® érzelmi bevonas
tényének felismerése. A neuromarketing végleg eltemet-
te a homo economicust, a raciondlis dontéseire tdmasz-
koddé ember szimbo6lumat.?®® Az agykutatds eredményeit
instrumentalizalé értékesitési ipardg stratégiaja az érzé-
ki kodra (latas, hallas, szaglas, izlelés, tapintas), az epizo-
dikus kodra (torténetmesélés, story) a szimbolikus kodra
(féhos, karakter, gesztus, logo stb.) és a nyelvi kodra (irott
és beszélt szo) épit, a marka egységességét, a markako-
dot e négy dimenzidé koherenciajaban kezeli.»” Az agyku-
tatds eredményei ramutattak, hogy doéntés nem létezik

235 Hans-Georg Héusel, Limbic®: Die unbewussten Emotionswelten
im Kundengehirn kennen und treffen = U6, i. m., 65.

236 Christian Scheier, Dirk Held, Wie Werbung wirkt: Erkenntnisse des
Neuromarketing, Freiburg, Haufe Lexware Verlag, 2012, 53.

237 Christian Scheier, Die Neurologik erfolgreicher Markenkommuni-
kation = Hausel, Neuromarketing..., i. m., 112.
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érzelmi bevonddas nélkil, ennek megfeleléen az érzelem-
és élménytervezés, az élményvilagok tudatos konstrukci-
6ja valt a kortars marketing lényegévé.?®

A bels6 kényszer konstrukcioja l. — az érzéki kod

Paul Steiner Sensory Branding: Grundlagen multisensu-
aler Markenfiihrung (Erzéki markazas: A multiszenzualis
markatechnika alapjai) ciml konyvének utolso fejezeté-
ben markazasi szakemberekkel készitett riportot a mul-
tiszenzudlis, vagyis az Ot érzékre kiterjed6 markazasi ta-
pasztalataikrél 2011-ben. Dr. Hans-Georg H&usel neuro-
marketing szakért6 egyik valasza szerint:

Az egyhaz tokéletesen érti az 6t érzék megszolita-
sat. Legyen az a templom kapujaban feltaruld vi-
zualis élmény, az orgonajaték, az ostya atnyujtasa
vagy a tomjén illata. Az érzelmi élményhez minden
esetben multiszenzudlis tapasztalas vezet. A multi-
szenzudlis rendezésre tovabbi jo példa a papava-
lasztas. A vilag egyetlen vallalata sem uralja ezt a
technikat jobban, mint az egyhaz.z*®

Dipl.-Kfm. Karsten Klepper multiszenzuélis markaszakérté:

Atemplomlatogatés: az 6t érzékre hato tokéletes él-
mény: optikailag: a kereszt latvanya, akusztikailag:
a harang hangja, olfaktorikusan: a tomjén illata,

238 Hausel, Limbic®..., i. m., 68. o.

239 Paul Steiner, Sensory Branding: Grundlagen multisensualer Mark-
enfiihrung, Wiesbaden, Gabler Verlag / Springer Fachmedien Wies-
baden, 2011, 352.
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gusztatorikus szempontbél: az ostya. Haptikusan:
a hideg padl6.24

Az 6t érzéket bevond markazasnak tehat hosszd multra
tekint6 tradicidja van. A nemzetiszocialista markatechni-
ka is tobb multiszenzualis elemet hasznalt. Hans-Joachim
Weinbrenner 1939-ben a Handbuch des deutschen Rund-
funksban (a Német Radidzas Kézikonyvében) a nemze-
tiszocialista propagandat ,06t érzékre hatd zarotliz”-nek
(Trommelfeuer auf die flinf Sinne) nevezi:

A tekintetet, az arckifejezést és a kivancsisagot
szinkavalkad, képek, plakatok, felvonulasok, me-
netelések, paradék, zaszldk, dekoraciok, jelvények,
jelek, fényhatasok, fényszorok és tlizijatékok kell,
hogy stimulaljak, a hallast és a flleket pedig a fu-
voszene, éneklés, katonai dalok, himnuszok, zene-
karok, menetelés, szirénalivoltés, sipok, labdobo-
gas, taps, rovid, diszharmonikus és harmonikus
zajok kell izgassak.2!

A Mein Kampfban Hitler a szdnoki beszédet az ember-ag-
gregadtum atpolitizaldsanak az irdsos propagandanal is
hatékonyabb tomegtechnikai eszkozeként emliti.?*? A t6-
megesemény kortilményei, mint példaul az esti 6rak sej-
telmes sotétsége, a megfeleld helyszin kivalasztasa mind
nagyban tdmogatjdk a szonokot a kbzonség akaratanak

240 Uo., 358.

241 Bressler, i. m., 170, eredeti idézet: Hans-Joachim Weinbrenner,
Handbuch des deutschen Rundfunks, 1939/40, Heidelberg, K.
Vowinckel., 1939, 22.

242 Hitler, i. m., 525.
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megtorésében,?® ahogy irja:?*** a katolikus templomokban
alkalmazott mesterséges félhomaly, a fénytechnika, a tom-
jén és flistol6 is ugyanezt a célt szolgaljak. A tomegese-
mények a tomegegységet épitik és annak megtapasztala-
sat segitik; a rendezvény szuggesztiv-boditd zigasa megy-
gy0zi a bizonytalant, megvigasztalja a maganyost, meg-
erdsiti a gyengét, magaval ragadja a kicsit.?*

A totalis allam szinkronizalasi torekvése, amellyel
igyekszik a lakossag lehetd legtobb fellletét elérni vagy
kisajatitani, torvényszerlien magaval hozza egyedi élmény-
vildgok kialakuldsat, mas érzéki valtozasok pedig atté-
telesen, egyéb intézkedések kovetkeztében allnak eld.
A haborus gazdasagpolitika beleszol a nyersanyag- és
aruforgalomba, ami pedig megjelenik a mindennapi tar-
gyak szintjén. A nemzetiszocialista import stratégia a kéo-
laj és a nyersbér kivaltasat kovetelte, és a f6 kémiai part-
ner, az IG Farben fejlesztdi ezt szén- és faalapu mianya-
gok kifejlesztésével oldottdk meg. A lakossag ruhatara-
ban megjelentek az Uj anyagok, amelyek Uj tapintasi és
komfortmindséget hoztak. Az ideoldgiai szinkronizalas és
a haborura készlilés gazdasagpolitikaja egyiitt hivta életre
a Wollkornbrot nev(i reformételt, a markazott, egységesi-
tett gusztatorikus markaelemet.

A nemzetiszocialista marka hangi jegyei, a Hitler-ko-
szOntés (Hitlergrul3) vagy a Birdsall altal vizsgalt militans
hangelemek, valamint a McNeill altal felsorolt kineszte-
tikus, mozgashoz kapcsolodd élménymintak vagy a tanc

243 Uo., 531.
244 Uo., 532.
245 Uo., 536.
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atirdsa a marka multiszenzualis irdnyba valé tudatos ki-
terjesztésének kozvetlen bizonyitékai.

A bels6 kényszer konstrukcioja Il. - epizodikus kod

John E Kennedy megigérte az amerikai népnek, hogy az
6 nemzetik fog el6szor a Holdra embert juttatni. Ezzel a
kijelentéssel egy kozos latomast keltett életre, amely az-
tan a NASA j6l mikod6é markaelemévé valt. A heroikus
kihivds megmozgatta a munkatarsak érzelmi és gondo-
lati vilagat, és erds, innovaciot és kreativitast teremtd
értékrendszert alkotott. A vonzoé torténet révén politikai
koézonségének Kennedy képes volt megindokolni a jelen-
t6s koltségeket igénylé vallalkozast, a holdutazas pedig
a NASA markajaval egybeforrt.2*¢ A markatorténet jelen-
téshordozd, megmozgatja a fantaziat, motivaciot, érzel-
mi kapcsolodast képes kivaltani. A Hold elérése a hideg-
haborus versenyben a fegyvertelen gy6zelmet igérte, az
Osszecsapas helyszinét a harcmez6rél a technoldgiai és
ideologiai térbe mozgatta at. 1969 utan, majd a hidegha-
borus verseny megsziinésével és a holdutazas Gjdonsa-
ganak megszintével a NASA markatorténete elveszitette
erejét és Ujratervezésre szorult.

A storytelling [markazasi céllal végzett torténet-
képzés] arra a feltevésre épit, hogy az agy objek-
tumok és folyamatok helyett egymassal 6sszekap-
csolodd és rendszeresen egyiitt jaro alegységek

246 Klaus Fog, Christian Budtz, YarisYakaboylu, Storytelling: Branding
in Practice, Berlin, Springer, 2005, 64.



16 KOLLEKTiV ORNAMENTIKA

strukturajat tarolja. A varazsszé a ,minta” [...] Ha
a storytellinghez kereslink forgatokonyvet, elég
egy rovid listat attekintentink. Olyan torténetek ér-
dekelnek minket, amelyek: élet & halal, indulas
& megérkezés, szerelem & gylildlet, jo & rossz,
biztonsag & félelem, igazsdg & hazugsag, eré &
gyengeség, hiliség & arulas, bolcsesség & balga-
sag, remény & kétségbeesés tengelyen mozog-
nak. [...] Minden torténet alaprendszere az lize-
net/cselekmény/zavar/szereplék elemekbél all. [...]
Az agykutatok nem lokalizaltak az agyban ,hés-
kézpontot’, de megmagyarazzak, miért van hésok-
re szlikséglink. Legrovidebben ez igy hangzik: h6-
sOk nélkil inog az én.2¥

A nemzetiszocialista emlékezéspolitika a torténelembdl
rendelkezésre all6 elemeket az ideoldgidjanak megfelelé
markatorténetekbe rendezte, amelyeket aztan egyéb mar-
kaelemekkel, mint a himnusz, logd, zaszl6, eseményszer-
vezés, innepnap stb. megerdsitett és a politikai kommu-
nikaciéba becsatornazott.

A storytelling a Hitlermarka megformalasaval egy
idében, mar a Mein Kampfoan elkezd6dott. Mar kizardlag
az arculat kialakitasat érinté leirast vizsgalva is felfedezhe-
t6 csusztatds, elhallgatas és hamisitas Hitler konyvében.
Goebbels a HorstWessel-torténetet a valésaghoz valé mi-
nimalis ragaszkodéassal idedl hdstorténetté gyarta és mul-
tiszenzualis markaelemekhez kapcsolta, a Deutschland

247 Werner T. Fuchs, Wie hirngerechte Marketing-Geschichten ausse-
hen = Hausel, Neuromarketing..., i. m., 129, 131, 132.
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erwacht: Werden, Kampf und Sieg der NSDAP cim kiad-
vany pedig maga a marka altorténeti képeskonyve.

A bels6 kényszer konstrukcioja lll. - szimbolikus kod

Elképzelheté, hogy egy markalogé olyan erésen
van tartalommal feltéltve, hogy maga is szimbo-
lumma valik, ilyen példaul a Nike marka. Meglat-
juk a ,swoosh” jelet és felismerjik a markat még
akkor is, ha a jelet egy ugré ember testesiti meg.?*

A szvasztika is felismerheté maradt, amikor hajécsavar
vagy egy éplilet fellilnézete formazta, amikor gramofon-
lemezekbdl, kis égékbdl vagy Osszekapaszkodott emberi
karokbol rakték ki, amikor gimnasztikdzoé gyerekek, fak-
lyavivé felnbttek vagy sportolok teste rajzolta ki. Egészen
kicsiben, himezve is remekil felismerheté maradt, az ala-
csony felbontasu televizid képernydjén sem volt Osszeke-
verheté massal. Sériilésmentesen volt parosithatdé ma-
jusfaval, karacsonyfaval, husvéti tojassal, étkészlettel — a
szvasztika, pontosabban annak Deffke altal modernizalt
formaja szimbolumma valt.

Négy [...] névkategoriat kiilonboztetiink meg: le-
iré jelleg (példaul Lufthansa), szuggesztiv (pél-
daul Lexus), véletlenszeri (példaul Apple) és a ki-
talalt nevek (példaul Novartis). [...] Osszefoglalva
megallapithato, hogy a markanév legyen rovid és
tomor, egyedi és egyszerre magyarazo, jelszerdq,

248 Scheier, Held, i. m., 76.



18 KOLLEKTiV ORNAMENTIKA

kénnyen kiejtheté és a nemzetkozi k6zonség sza-
mara is vonz6.2#°

A Fiihrer megfelel a markanévre vonatkozo legtobb elva-
rasnak, mert rovid, tomor és egyedi — hisz az 1933. majus
19-én életbe Iéptetett torvényben valo levédésével a kon-
kurens hasznalatat megtiltottak — és egyszerre magyarazé
(vezér és a rég vart német Fiihrer). Tovabbi nemzetiszo-
cialista hasznalatba vett jelek, amelyek szimbdélumokka
valtak tobbek kézt a Deutschland Erwache lobogd, a bi-
rodalmi sas, a Hitler-kdszontés (Hitlergruf3), a Horst Wes-
sel-himnusz.

A nemzetiszocialista markarendszer talan legkidolgo-
zottabb fellilete a szimbolikus kéd rendszere volt. Az alkal-
mazott vizualis szimbolumok a korabeli szemnek Ujszer(-
nek és erésnek tlintek, elérték azt a hatast, amit a korabeli
konkurens politikai szerepl6k nem tudtak, vagy még csak
nem is céloztak.

A belsé kényszer konstrukcidja IV. - nyelvi kod

A metafordk olni tudnak. Az 6bélhaboru vitdja,
hogy menni vagy sem, metaforak panordmajaban
zajlott. Baker allamtitkar gazdasagunk Gtéerén lat-
ta terpeszkedni Saddam Husseint. Bush elndk ugy
irta 6t le, mint aki a gazdasdgunkat tartja marka-
ban. Schwarzkopf tdbornok Kuwait megszallasat
zajlé erbszakként jellemezte. Az elndk szerint az
Egyestilt Allamok Golf-Obél-beli jelenléte ,a béke,

249 Steiner, i. m., 55, 58.
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a jovo és az artatlanok védelmét szolgalja’; és hogy
~célunk Saddam Hussein visszaszoritdsa” Sad-
dam Husseint Hitlerhez hasonlitottdk. Alapvet6,
sz0 szerint létfontossagu megérteniink a metafori-
kus gondolkozas szerepét a haboruba Iépésben.?°

Az Asphalt (aszfalt) kifejezés a nemzetiszocializmus , kre-
ativ nyelvének” szétardban — ami Cornelia Schmitz-Ber-
ning feldolgozasaban, tobb, mint 6tszaz bejegyzéssel ko-
zel hétszaz oldal terjedelm( konyvet tesz ki, a weimari
koztarsasag allitdlagos intellektualis zsidé-demokratikus
civilizaciojanak és az altala okozott nagyvarosi elgyokér
telenedésnek metaforajaként szolgalt.?" Schmitz-Berning
idézi Victor Klemperert:

Az aszfalt a nagyvaros lakéjat a természetes fold-
t6l elvalasztd mesterséges takard. A naturalista
lira haszndlja el6szér metaforisztikusan (1890 ko-
ril) Németorszagban. Az aszfaltvirag akkortajt ber-
lini lanykat jelent. [...] Goebbelsnél aztan egy egész
aszfaltflora viragzik ki, amelyik minden virdaga mé-
reggel teli, és amit mind ki is bont majd.

Asphaltungeheuer — aszfaltszorny: ez Berlin, a nagyvaros.
Aspaltorgane — aszfaltorganum: a zsidé sajté. A parttag
Manfred Pechau a nemzetiszocializmus és a német nyelv
viszonyardl irt disszertaciojaban az Asphalt szot ,harci

250 https://georgelakoff.files.wordpress.com/2011/04/metaphor-and-
war-the-metaphor-system-used-to-justify-war-in-the-gulf-lak-
off-1991.pdf

251 Cornelia Schmitz-Berning, Vokabular des Nationalsozialismus,
Berlin, Walter de Gruyter, 2007, 71-72.
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kifejezés”-nek (Kampfausdruck) nevezi. Asphaltmensch:
természettdl eltavolodott, rasszkeveredésnek kitett nagy-
varosi lakossag. Asphaltdemokratie (aszfaltdemokracia),
Asphaltintellektualismus (aszfaltintellektualizmus), Asphalt-
kultur (aszfaltkultura), Asphaltliteratur (aszfaltirodalom)
és Asphaltpresse (aszfaltsajto) és hasonld Asphalt-muta-
cidk szerepeltek a harci szétarban. A manipulativ Ujnyely,
a masodlagos nyelvi réteg , értékes” képessége, hogy mi-
vel valéjaban szavai nem rendelkeznek jelentéssel — a szo-
vegkornyezet t0lti fel és a hasznalat fixalja 6ket — lizene-
tiik gyorsan mddosithato, a szénok vagy propagandista
szandéka szerint csusztathato és hangolhaté. 1944-ben,
amikor Goebbels a bombatamadasoktdl szenvedé varosi
lakosoknak uzent, keriilte az Asphaltmensch stigmatiza-
16 hasznalatat, helyette, hogy a lakossag kitartasat erésit-
se, hirtelen a nép vitalis erejét vélte felfedezni az Asphalt-
menschben.??2

A nyelv nemzetiszocialista rétege hasonldéan agresz-
sziv rugalmassaggal |épett fel, mint Speer mobil struk-
tardi. Szavai a rekldmképekhez hasonléan, ideoldgiara
szinkronizalva, atpolitizalt metaforarendszerrel tdmadtak,
a nemzetiszocialista szokészlet az ,igazi” nyelvre épitett,
érzelemmel feltoltott ,, harci metaforakészlet” volt.

Megismételheto ajanlat

A nemzetiszocialista kommunikacié, a vizudlis, tomegbe-
folyasolasi és tomegrendezési modszerek megkozelithe-
ték a mai markazasi és marketingtechnikak nézépontjabal.

252 Uo., 73.
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A Harmadik Birodalom élményvilagainak elemeit ezek szem-
pontjai szerint rendezve és a mindennapi helyzetek sze-
repl6ire iranyitott politikai szandék érzéki és kommunika-
ciés szalait levalogatva egy igen s(ir( befolyasolasi hald
rajzolédik ki.

1920 és 1933 kozOtt a nemzetiszocialista befolyasolasi
technikak kozponti célja a hatalom megszerzése, vagyis a
weimari koztarsasag szavazoinak megnyerése volt. A ter-
mék, amelynek ,megvasarlasara” ezek a modszerek ekkor
rabeszéltek, az a Hitler-marka volt, amit a valasztok a po-
litikai versenyben az NSDAP-re leadott szavazatukkal tud-
tak maguknak megszerezni. 1933 januarja utan, a kulén-
tet Oltott Hitler igérete és megkezdddott a Volkskdrper, a
rassztiszta organikus k6zosség megformalasa. A reklam-
technikak a totalis allamban is jo szolgalatot tettek, szakér-
t6ik bealltak a terv mogé. A magat célkézonséggel beazo-
nositd német ember mobilizalni volt hivatott a magaban a
Volkskameradra jellemz6 testi, lelki vonasokat, és elnyom-
ni az ideologia altal érdemtelennek tekintetteket. Rassztisz-
ta, végtelen, meleg, iranyithaté életdram — ez az, amivé a
német embereknek Ossze kellett forrniuk, kilonféle médo-
kon kitaszitva a propaganda-, rekldm- és kommunikacios
csatornak altal oda nem valonak megjeldlteket.

Atalakult a test, az utca, a varos, a szoba és a kert, a
tanc, az Uinnep, a zaj és a zene, a kenyér, a ruha, a szag, a
forma, a mult, és a hdsok is. Némelyik tudatosan, egy ré-
szlik markatechnikaval, némelyik egyéb politikai dontés-
nek a nyoman, attételesen esett aldozatul uj formajanak.
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A neuromarketing felismerései, a befolyasolasi tech-
nikak mai sulypontjai, az agykutatas eredményei altal fel-
rei mellé odarendelheté a nemzetiszocialista technikak
jo része. A nemzetiszocialistak a befolyasolast high-tech
szinten Gzték, az embertudomanyok legujabb ismereteit
a médiatechnoldgia legvadabb vizidival egészitették ki.
Radio, televizid és projektor, zart lancu halézat, URH adas
és gramofonlemez, autéradio, videotelefon és magneto-
fon, HD televizids atvitel és televizié iranyitotta bomba -
ezek kifejlesztése céllal, jorészt haborus szandékkal tor-
tént, részben a sajat, részben az idegen orszagok lakosai-
nak drasztikus vagy fatélis atformalasat szolgaltak.

A weimari kdztarsasag reklamszakemberei a modern
ajanlat szamara egy forradalmi format dolgoztak ki. Hit-
ler figyelt, aztdn a német népnek szant ajanlatat részben
reklamtechnikai eszkozokkel prezentalta. De a ,modern”
azt is jelenti, hogy korral haladd, Ujszerl és korszerd.
A modern ajanlat pedig szélhat igy is: Ujszer(, korszeril
ajanlat, meguijitott, fenntartott vagy folytonosan meguju-
16 ajanlat. Akaratatvitel vagy befolyasolastechnika — ezek
az donmagukban kinosan tulzénak hato kifejezésekkel je-
161t eljarasok kortarsan kifinomult formakban oltenek tes-
tet Ujra meg Ujra. Az akaratatvitel és a befolyasolas in-
novacioi nem semleges tudast képviselnek. Kimondjak:
emberek véleményét, szandékat, akaratat akarjak lehetd-
leg anélkiil megvaltoztatni, hogy kiils6é kényszert kelljen
alkalmazniuk — tehat a demokracia torvényeibe Utkozze-
nek — vagy hogy a manipulacié egyaltalan feltlinjon az
alanyuknak, mert igy a modszerik fenntarthatd, vagyis a
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tevékenységik olcsébb marad. Ha a nemzetiszocialista
befolyasolasi technika szemlélhet6 egy mai piaci techni-
kan keresztll, akkor elképzelhetd, hogy ez utobbit is ér-
demes volna az erészakformak és a szabadsagjogok né-
z6pontjabol megkozeliteni.
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